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UVODNA REC

PRIRODNO JE TEZITI KA BOLJEM!

Tako smo i mi odlucili da nasu pricu o Movem Fashion Newsletter- =

o=
u oplemenimo novim sadrzajima, ucinimo ga zanimljivijim i od njega
napravimo vodi¢ za negovanje jedinstvenog ukusa i stila. éitajuc’:i ga, N EWS L ETT E R
shvati¢ete da su etrdesete godine nove dvadesete, da je vreme da
promenite nesto u svom enterijeru, ali i da svakako ne treba da pro-
pustite nijedno nase desavanje! Saznali smo bez kojih modnih komada
ne moze da zamisli Zivot glumica Gvinet Paltrou, koja je zastitno lice
parfema BOSS NUIT. U drustvu najboljih slikali smo na$ modni edi-
torijal “NovogodiSnje pakovanje” u kojem vam dajemo predloge kako
da nikoga ne ostavite ravnodusnim svojim stajlingom na poslovhom
okupljanju ili glamuroznom prijemu. Najveée zadovoljstvo bilo

je slikati nase kupce, u ulozi manekena.

Nijihova rec vredi vise od milion nasih.

ALEKSANDRA KOSANOVIC STRIZAK,
direktorka Nova Comunications-a
Kupovina u BOSS Store-u za mene je uvek avantura s neocekivanim
ishodom. Svakog puta kada krenem, tamo napravim sama sa sobom
strateski dogovor gde zelim da se kupovina zavrsi, ali mi se redovno
desava da krenem s idejom da mi treba neki neformalni komad,
a zavrs$im s komadom za koji nisam ni slutila da mi treba...

NASLOVNA STRANA: ON: odelo, kosulja, leptir-masna, cipele BOSS Black
ONA: haljina, cipele BOSS Black

Divno iskustvo za svaku Zenu. Posto nosim sve linije brenda HUGO FOTOGRAFIJA: Braca Nadezdi¢
BOSS (i sve mi se dopadaju), ovo mi, u stvari, ne pada tesko. STAJLING: Asok Murti
Rec je o radnji koja je dusu dala za sve one koji ne vole Soping SMINKA: Mina Abramovi¢

FRIZURA: Durdica lvanovi¢ Duka

kao takav, jer im je sve idealno skockano na jednom mestu.
J I J MANEKENI: Olivera Z. i Bogdan @ Model scouting office

STEVAN PETROVIC, farmaceut:

Za mene BOSS Store je mesto u kojem vrhunski profesionalci, nevero-
vatno struéni u svom poslu, posveéuju paznju svakom klijentu. Znaju da
prepoznaju ono §to je svakom pojedincu zaista potrebno
iz asortimana koji se nudi. Kompanija Movem Fashion je, za
mene, lider u ovom segmentu trzista za ceo region.

NATASA RASIC PESKAREVIC, stilistkinja:

Posto sam od pocetka prijateljskim vezama povezana s HUGO
BOSS-om, normalno je bilo da se malo vise, privatno i profesionalno,
udubim u njega. Mada sam imala dosta rezervi na pocetku, veoma brzo
sam se odusevila ovim brendom. Kao profesionalac, prepoznajem taj
kvalitet ve¢nog komada koji se provlaci kroz sve linije. Kao zena koja

voli odedu shvatila sam da, iako volim da menjam ono Sto
nosim, bas komadi koje sam nabavila u BOSS-u izdrzavaju test
vremena i postali su okosnica moje garderobe...

MANUELA STAMATOVIC, direktorka marketinga Erste Banke:
Kada pokusam da povezem dva brenda kao sto su HUGO BOSS
i Erste Banka, koji poti¢u iz dve potpuno razli¢ite industrije, onda
bih Zelela da istaknem zajednicke atribute kao Sto su kvalitet,
inovativnost i posvec¢enost. S aspekta marketinga, sli¢nosti izmedu CORPORATE
ova dva brenda vidim i u odgovornom pristupu klijentima MARKETING
i potrebi da se stalno unapreduje i razvija biznis da bi oéekivanja MANAGER
i Zelje kupaca uvek bili ispunjeni i prevazideni.

Volim da posetim radnju HUGO BOSS, gde me uvek docekaju
mirna i prijatna atmosfera, usluzni zaposleni koji na svako pitanje ili
zahtev odgovaraju s osmehom, a usluga je prilagodena meni i mojim
potrebama. U Erste Banci u istoj meri vodimo racuna o individualnom

pristupu prema svakom klijentu jer Zelimo da usluga bude
prilagodena njihovim individualnim potrebama i da se klijenti,
kada dodu kod nas u banku, osec¢aju prijatno.
Danas je brend jak ako nas klijenti dalje preporucuju, ako
su zadovoljni proizvodima i uslugom i ukoliko ostaju lojalni
kompaniji. Mislim da je to nesto u ¢emu su i HUGO BOSS
i Erste Banka veoma uspesni, Sto rezultati i pokazuju.

o . do slede¢ izdani BRAND RETAIL
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TREND REPORT

UMETNE)T KONTRASTA

Ako Zelite da budete u toku sa sadasnjim trenutkom, obavez-
no je da za ovu sezonu nabavite komad koji na sebi ima bar
dve snazno kontrastirane boje (ili tona, ako tako vise volite)...
Da li su u pitanju prugasta majica, blejzer u karo dezenu ili
smelija jakna, ostaje prepusteno Vama...

SPORT |
TRADICIJA

Neformalna garderoba je
odavno prestala da bude
prihvatljiva samo u trenuci-
ma dokolice. Tzv elegant-
no-neformalni stil postao je
danas jedan od nosecih u
korpusu poslovnih stilova.
Medjutim, to je dovelo do
toga da se danas neformalni
stil ponovo okrece sop-
stvenoj tradiciji u potrazi za
inspiracijom. Ovo je trend
za one koji na ovaj nacin
zele da se prisete sop-
stvene mladosti ali i za
} one koji su suvise mladi
da bi bili deo istorije u
kojoj su nastajali prepy i
koledz stil. Naravno, sve
ovo propusteno kroz rafin-
man 21. Veka...

Ako vec stvarno ne mozete da otputujete negde,

v y4 . . .o ron

tako $to ¢ete inspiraciju pre r

nomadi, kosmopolitizam |& postao nestotpog
savremeni ¢ovek je najblize tome da postan

A ®

Ako je vec
putovanje
srediSnja

tema Zivota
savremene
jedinke neko
od tih putovan-
ja sigurno ga
mora odvesti i
na neku desti-
naciju u kojo su
pesak i peS¢ane
plaze sastavni

deo pejzaza.

' Ako ne bas

BELO sve to, onda

Da se razumemo, prolece i leto ne poneka palma,
mogu da se zamisle bez bele. Dakle, makar bila u

trend izvan trendova. Obavezno
za dobro raspolozenje.

|

saksiji...

E | PUTOVANJE...

a neko mesto koje biste sami sebi

PUTOVANJE, PUTOVAN]

odvedite sebe n
.U vremenu kada s

Ci e §to nosite na sebi.. menu
B et ek a li Vas inspirise NY,

obavezno. D -
definicija perpetum mobila, a

PESCANA -
PLAZA - )

€eJIAZ | DEKOLAZ

Umetnost i
umetnicke teh-
nike su uvek
zgodno mesto
za posegnuti
za inspiracijom
ako Vam iste
manijka. Med-
jutim, prolece
i leto su doba
godina kada
ovakav trend 8 ;
dobija potpuni (& L1
smis]ao'.j.. Igak- W,
le, izaberite
neki komad sa ‘
jakim grafickim

printom koji

ga imitira, ili,

jo$ bolje, neki ‘ '
koji u sebi

ima elemente /‘ 4

pacvorka.

pozeleli
mo svi, manje-vise, postali
LA ili Marakes, svejedno,
Hugo Boss da to prepozna...

ALFA ZENKA
(I NJEN
PRATILAC)

Rafinirano poi-
gravanje stereo-
tipnim predsta-
vama o muskom i
Zenskom principu
uvek je prisutno
u kolekcijama
Hugo Boss-a.
Pocetak 21.
veka vero-
vatno je najbolji
momenat za to. A
jedan od nacina da
ne pogresite u izboru
za predstojecu se-
zonu je ako odaberete
dobro skrojeno odelo.
Obavezno-za-imati!!!
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EVENT REPORT

Kusur stednja
Stednja kOJa#ras )i sVakoj kupovini
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DRUZENJE CLANOVA SRPSKE ASOCIJACIJE MENADZERA SA MOVEM FASHION-OM 9\
prijatnom ambijentu BOSS Store-a, sredinom oktobra samo moda ve¢ vrsta neverbalne komunikacije. Mada u bukvalnom f\
smo sa velikim zadovoljstvom ugostili ¢lanove Srpske prevodu sa engleskog jezika znadi slika, imidz zapravo predstavlja skup
asocijacije menadzera. Uzivali smo u druzenju i razgovo- svih nasih karakteristika, utisak koji ostavljamo na druge ljude. On ! 'k
ru sa njima, ali i naudili $ta je imidzing, koje poruke se prenose podrazumeva sve osim artikulisanog govora
stilom oblacenja, kako se obudi za poslovni sastanak, a kako za Imidz je Cesto jadi i znacajniji od onog $to govorimo, definiSe nas kao
neformalno druzenje sa prijateljima. individue i dolazi pre izgovorene reci.
Imidzing je jedna od novih i najdinami¢nijih oblasti kada se govori ,»Kada kreativno shvatimo odecu, ona prestaje da nosi nas i mi
o stajlingu. U svom izlaganju ,,Kako do li¢nog imidza”, nas brend pocinjemo da nosimo nju”, ASokova je poruka o kojoj smo uz koktel
menadzer, poznati stilista ASok Murty, objasnio je da imidzing nije diskutovali.
2 115 L | £
ﬁ‘ A </ :'a
r by
g2 N 4 g ”~ . ' U teznji da za sebe uvek izaberu najkvalitetnije, »
u ! \ - nasi gosti, odabrani ¢lanovi Srpske asocijacije A
i | ¥ menadzera, prepoznali su spoj Terra Divine
i brenda Hugo Boss, kao deo svoje svakodnevice. 0d NE : : ]
Nakon zavrsenog predavanja, na kom su imali prilike da
Cuju redi i savete naSeg uvazenog stiliste, nastavili su da _1_"'

uzivaju u vinima Antica i Cabernet Sauvignon od Roxan-
ich-a, ve¢ dobro poznata po svom kvalitetu.

Sa sigurnoséu se moze reci da je ukus ovih uspesnih
ljudi, kada su vina u pitanju, podjednako dobar

kao i ukus za poslovni outfit.

Mozda je upravo to tajna njihovog uspeha.

Davne 1819. godine, otvorili smo vrata prvom $tednom ulogu i od tada konstantiie tezimo da Stednja bude svima dostupna.

Da li ste ikada pomislili da mozZete da stedite i dok trosite? Kusur stednja Vam omogucava da pti svakoj kupovini Erste
karticama Stedite u dinarima ili evrima, uz atraktivne kamate. Otvorite Stedni racun i sami odlucite kako zelite da Stedite:
u skladu sa Vasim mogucnostima odaberite procenat ili iznos od kupovine koji éemo Vam automatski prebacivati na Vas
Stedni racun. Kusur stednja - stednja koja raste pri svakoj kupovini!




EVENT REPORT

BEOGRAD MASTERS

GOLF TURNIR
redi Boss Store Beograd masters turnir

I pamti¢emo po divnom vremenu i jo$ boljiem

druzeniju s nasim dragim gostima. Dok su se

na odliénim terenima Golf kluba Beograd 62 golfera u
: ‘ dva dana borila da osvoje nagradu u svojim kategorijama,
mnogi od nas uzivali su u prirodi i nestrpljivo ¢ekali rezul-
tate. U A kategoriji prvo mesto zauzeo je mladi Sergej
Stojilikovi¢, u B grupi Ivica Suturovi¢, a sveukupni po-
bednik turnira je gost iz Hrvatske Branimir Gudelj.
U kategoriji dama prva tri mesta zauzele su
Dragana Rakovi¢, Danica Stevanovic i
Gordana Solak. Svoju vestinu sa
palicom oprobale su i mnoge
poznate licnosti.

FED KUP FINALE

Prvi put u istoriji, selekcija Srbije igrala je finale Svetske grupe Fed kupa u Pragu 3. 4.
novembra 2012. protiv reprezentacije Ceske. Tim povodom organizovana je svecana
velera “Championship dinner” kojoj su prisustvovala oba tima, predstavnici ITF-a,
medunarodne teniske federacije, ali i visoki zvanicnici iz sveta sporta, politike, kulture
i biznisa zemlje domacina Fed kup tim Srbije: Ana Ivanovi¢, Jelena Jankovi¢, Bojana
Jovanovski, Aleksandra Kruni¢, sa svojim selektorom gospodinom Dejanom
VraneSom izgledao je besprekorno. Njihov izbor bio je Hugo Boss.

Nina Reljic, 31
Retail Marketing Manager, Movem

Kako ja stedim?

Obzirom da radim u kompaniji Movem, koja zastupa neke
od najpoznatijih svetskin modnih brendova | da unapred
znam 5ta e se pojaviti u nasim radnjama, nije mi lako da
Stedim. Izbor je veliki | kao svako] drugoj Zeni mnogo toga
mi je bas ,neophodno”,

Premda vodim racuna o noveu, kada su cipele i haljine u
pitanju desavalo mi se da samo zaZmurim” | provuéem
karticu. Kako éu uskoro postati mama, odlucila sam da
okrenem drugi list | spajim lepo sa korisnim.

lako ¢u sada znatno vise kupovati za bebu, a manje za
sebe, nece me gristi savest jer kad god budem nesto
platila deo tog novea iéi ée pravo na Erste Kusur Stednju -
Za mog sina.



ON: sako Canali, pulover, kosulja, kravata, farmerke BOSS Black, cipele, kai§ BOSS Orange ONA: pulover, bluza, suknja, cipele BOSS Black

.

L/I/W%“ '

Kako da fenomenalno izgledate na svakoj zabavi, u klubu,
na zurci, poslovhom okupljanju ili glamuroznom prijemu

Fotograf: Braca Nadezdi¢
Stajling: ASok Murti
Asistenti stiliste; Aleksandra Jakovljevi¢, Danijela Jelenic
Sminka: Mina Abramovic¢
Frizura: Durdica Ivanovi¢ Duka
Manekeni: Olivera Z. i Bogdan @ Model scouting office
Organizacija: Nikola Bosnjakovi¢
Nakit: “City Fashion”, Cika Ljubina | |
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CANALI

\"4
ta je to Sto razlikuje dzentlmena od gospodina? Pre i iznad svega, to $to jedan
pravi dzentlmen zna kako da od svoje svakodnevice napravi uzivanje. Obi¢no
je ono na $ta pomislimo kad govorimo o njegovim atributima svrstano u
kategoriju statusnih simbola - dobar auto, dobar sat, eventualno dobro penkalo
ili savrseno dizajnirani laptop. Medutim, oni prvi i pravi polaze od onoga §to im je
mnogo blize — od odece koju nose.
Ako se kvalitetan ve$ podrazumeva, sledece $to dolazi na red su svakako kosulja i
odelo, a zatim detalji kao Sto su kravate, pletenina, esarpe i cipele. Nekada se ono
Sto vidimo smatralo vaznijim od onoga Sto to stvarno jeste. U slu¢aju dobro
sasivenog odela, iza kojeg stoji respektabilni brend, danas je
gotovo nemoguée pronadi razliku u izradi. Nekada
prezreni, konfekcijski pristup masovnoj izradi
danas je toliko tehnoloski usavrSen da bi bilo
neuctivo insistirati na genezi.
Ono $to zaista ¢ini razliku jeste odnos
koji se razvija izmedu onoga ko odelo
nosi i samog odela. | tu tradicionalno
izradena odeca, sasivena na nacin iz
vremena pre nego $to je nastupila
poslednja industrijska revolucija,
dobija potpuni smisao. Odelo
saSiveno na tradicionalan naéin, ma
kako on tehnoloski bio usavrsen,
nosi u sebi kao genetski zapis svih
onih malih ,,nepravilnosti“ koje
neminovno proisticu iz svakog procesa
u kojima je ljudska ruka superiorna u
odnosu na masinu. U konaénom skoru, te
nepravilnosti ga ¢ine unikatnim. Tog trenutka
se uspostavlja poseban i li¢an odnos izmedu na
ovaj nacin sasivenog odela i onog koji ga nosi. Izmedu
njih se uspostavlja dijalog, a odelo se prilagodava onome ko ga
je odenuo — Sto ga duze nosite ono postaje sve viSe vase.
Dakle, ako prihvatamo cinjenicu da je dobro odelo i danas obavezna stavka u
garderobi muskarca koji Zeli da ga uzimaju za ozbiljno, ru¢no sasiveno odelo
donosi i dodatni bonus koji se smesta negde izmedu posedovanja neprikosno-
venog osecaja za stil i posedovanja jakog karaktera i definisane individualnosti.
Ovakvo odelo je ono §to se slobodno moze definisati kao funkcionalni hedonizam.
A sta je to Sto dobijate u odelu koje je sasiveno na ovaj na¢in?
Najfinija zanatska vestina transformisana u uspesan biznis koja nikad nije
napustila i zaboravila svoje korene. To je koncept krojenja za koji se zalaze
Canali: tkanine superiornog kvaliteta, beskrajna briga za najfinije detalje i
stalno obnavljanje stilova; kreativnosti i inovativnost da bi se postiglo estet-

24

sko savrsenstvo spremno za nosenje.
Garderoba koja se nosi za zadovoljstvom. Preciznost krojenja Canali odevnih
predmeta se jasno vidi u detaljima, ali se najbolje moze oceniti kad se nosi -
tkanina pada vertikalno, ramena su ispunjena bez zatezanja, mekoca i gipkost su
zagarantovani, a ugodnost dostize svoj vrhunac.
Struktura sakoa, mantila i kaputa je najbolji dokaz elegancije i meke forme.
Medumaterijali koji su napravljeni od vlakana kao $to su kamilja i konjska dlaka, kao i
materijal od koga je napravljeno odelo, spajani su usivanjem, a ne medusobno lepljeni.
Na taj nacin unutrasnja struktura je dovedena do maksimalne elasti¢nosti, volumena
i forme koja odevnom predmetu daje savrSen osecaj nosivosti. Prvi
korak ovog slozenog procesa krojenja je savrSeno precizno
krojenje, koje obavljalju automatizovane masine pomoc¢u
sofisticiranih tehnika, sve to pra¢eno vestim ruc¢nim
Sivenjem. Ova krojacka vestina omoguéava da
svaki odevni komad ima savr$enu formu i
odrazava stil i eleganciju bez premca.
Da bi se u potpunosti uzivao kvalitet fi-
nog krojenja, Canali takode nudi uslugu
Sivenja po meri svojim klijentima u
Milanu, Londonu, Amsterdamu, Nju-
jorku, Majamiju, Sangaju, Hong Kongu,
Sidneju, na Beverli Hilsu a odnedavno
i u Beogradu.
Stvaranje odela Sivenog po meri pocinje
odabirom modela koji najbolje odgovara
fizikumu klijenta. U ovoj fazi klju¢nu ulogu

—— ' ima vesto oko Canali krojaca.
| M y Kad je u pitanju odabir materijala, kli-
|
| |

jenti imaju priliku da biraju izmedu klasi¢nih
ponude evergrin dezena i 200 novih materijala
svake sezone. Povrh tog Sirokog izbora, za one prave
uzivaoce mode, Canali kroja¢ predlaze ekskluzivno svojim
klijentima, superfine materijale kvaliteta 220’s i 230’s, koji su pre svega
udobni i lagani za noSenje. Stvaranjem odela Sivenog po meri, klijent ima
priliku da ponese odelo koje mu savrSeno stoji. Svoju kreativnost moze da
iskaze i odabirom dugmadi i postave, a jedinstvenost odela se obezbeduje i
personalizovanom usivnom etiketom sa imenom klijenta.
Ukoliko preferirate eleganciju, strastveni ste pristalica luksuznog izgleda i Zelite da
se odeca u potpunosti uklopi i savrSseno odgovara vasem karakteru, usluga Sivenja
po meri vam je na raspolaganju dva puta godisnje, svakog proleca i jeseni. Sve
informacije o CANALI ,Made to Measure* usluzi i moguénosti zakazivanja li¢nog
termina, mozete obaviti u MOVEM Fashion Store — SAVA CENTAR - Milentija
Popovica 9 ili na telefone 011 3111893 i 0608121 062.

GLAS
CANALI



Lako je reci da su cetrdesete nove dvadesete. Daleko je teze suoditi se sa
¢injenicom da vise nikada necete imati 20, te i da vasa razmisljanja o Zivotu,
ljudima, porodici i karijeri nikada viSe ne¢e imati prizvuk mladala¢ke naivnosti.
Ono $to vedina zena radi nakon S$to napuni velikih 40 jeste to da sebe pos-
matra kao staru gospodu, damu u godinama. Te iste Zene zaboravljaju da nisu
ni na pola puta, te da je taj Zivotni put Sirom otvoren za novitete, avanture
i planove. Samo zato éemo posmatrati éetrdesete kao nove dvadesete i
pokusa¢emo da vas nateramo da shvatite koliko ste zapravo mlade.
Tesko da iko ima pojma Sta Zeli od zivota sa dvadeset. Psiholoski posma-
trano, sazrevanje traje do ulaska u tre¢u deceniju, te su dvadesete posveéene
eksperimentima, krac¢im i duzim vezama, laznim i pravim prijateljstvima,
mesanju stilova i loSim frizurama. Zaboravimo na ono $to smo udile kada smo
bile deca, jer vremena se menjaju, a sa njima i ljudski organizam. Osim $to sa
20 niste morale da provodite sate na pilatesu i oprostene su vam sve modne
tragedije, prave spoznaje tek podinju. Tu negde oko tridesetog rodendana.
Tridesete donose prave izazove, posebno ako pokusavate da Zonglirate
izmedu beba, karijere i nasmejanog supruga. U tridesetim se udi, traze balans
i viSe vremena. One su uvertira za te famozne i zastrasujuce Cetrdesete.
Sa cetrdeset ¢ete konacno upoznati sebe i ljude koji vas okruzuju. Sa svim znanjima i
iskustvima, ostaje vam samo jedno — da ostvarite svoje snove na koje ste ili zaboravili
ili ih potisnuli tokom uzurbanih tridesetih. Ne samo da sa 40 znate koja vam boja kose
najbolje stoji, ve¢ ste svesniji svog tela, svog stila, imate omiliene muzicke izvodace,
i to je najbitnije, nema vise potrebe za udovoljavanjem. Uz samo malo truda
nece vam pasti na pamet da Zalite za dvadesetim.
Vremena ne samo da se menjaju vec su se uveliko promenila.
Osvrnite se oko sebe, jer ete prepoznati milione poznanika koji
su sa velikih 40 zapoceli nove avanture, karijere, stekli nova
poznanstva, naucili da istaknu svoje atribute, kako fizicke, tako i
duhovne. Podite od malih stvari, podite od mode i odevanja.
Sada je pravo vreme da se usudite da nosite crveni ruz, ako
vec ranije niste imale hrabrosti. Sada je vreme za sva ona odela
u Chanel stilu, bilo da su suknje malo ispod ili malo iznad kolena.
Vreme je da priustite sebi dizajnersku torbu i komad nakita za
kojim ste tokom odrastanja Zudeli. Nosite dobro ukrojene komade
odede, istaknite svoje obline, uZivajte u svojoj Zenstvenosti i ne
sakrivajte se iza sivih i crnih tonova. Nemojte da jurite za fontanom
mladosti, ve¢ Zivite sada i ovde. Jer tek kada produ cetrdesete,
shvaticete koliko ste zapravo bili mladi.

LIFESTYLE

Verujte nam, izgledacete savrseno!

TAMNE USNE PREKO DANA

Ovaj trend mami i one najkonzervativnije da svojim usnama dozvole da uzivaju u tamnim
nijansama ruzeva sa modnih revija Sirom sveta. Ako ste svetlije puti, boje krvi sa prime-
sama braon i ljubic¢aste ¢e vam odli¢no stajati a ako vam je ten tamniji, hladni podtonovi
teget i grimizne ¢e vam dati misteriozan i sexy izgled.

Ukoliko ste mislili da ove ruzeve ostavite za vecernje odevne kombinacije, ne¢cemo vam
to dozvoliti! Uz belu bluzu i dzins ili uz klasi¢an tren¢ vase tamne i dramati¢ne usne ¢e
biti sve $to vam treba od detalja jer izbor klasi¢nih odevnih komada najbolje izgleda u
kombinaciji sa tamnim karminom. Usudite se i obojite svoje usne!

www.sml.rs
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y ENRICO COVERI

NOVI BREND U

e MOVEM FASHION OUTLET-u!

DETALJI

Da se na samom pocetku podsetimo da je upravo besmrtna Coco Chanel bila ovih pravila bila je vidljiva i preka u to vreme. Danas stvari stoje drugacije, mada
majstor teorije o neophodnosti kombinovanja originalnog i ekstravagantnog nakita  treba imati u vidu da kako dijamanti tako i biseri treba da vam pripadaju a ne samo
sa jednostavnim i lineranim krojevima (setimo se samo male crne haljine sa dugim da ih posedujete, ako ste razumeli poentu. Ipak, ma kako danas bilo prihvatljivo da
i bogato dekorisanim niskama bisera). Ipak, ako se malo bolje udubimo u njena es-  se na ulici i raznim situacijama vidi svasta, savet je da bi najbolje bilo nositi pazljivo

e

tetska pravila, viS§e nam je govorila o tome kako da na pravi nacin uklapamo nakiti  biran nakit u skladu sa imidzom koji imate, formom lica i siluetom, jer ¢e to biti

kombinujemo ga sa stilom, poznavanjem prilika i potreba za istim. znak dobrog ukusa i stila koji je autentican i lican. Tako je dobar izbor za neke

Jedna od prvih, krucijalnih gresaka u interpretaciji ovog nasleda je u pre- vecernije ili znacajne prilike ne prosuti po sebi sve Sto imate u kutiji za nakit, ve¢

terivanju koli¢inom nakita. Potrebno je veoma malo $to u trenutku izgledate kao izabrati jedan ali vredan komad.

novogodi$nja jelka, bez obzira na to da savremeni bonton i nije toliko rigorozan Savet plus - ukoliko niste engleska kraljica, nemoijte nositi setove koji podra- FAS H IO N PARK O UTLET C E NTAR
kao sto je nekada bio. Samim tim odredeni nakit pruza nove moguc¢nosti, ne zumevaju velike minduse i raskosne ogrlice, nama obi¢nim smrtnicima je svakako . . ..
limitirajuéi pritom povod, stil ili upotrebu. Ipak, treba biti pazljiv. Nekada je bilo primereniji modni izraz: manje je vise! VOIVOde Putn | I(a bb 2 3 3 20 I nd']a
pravilo da se dijamanti ne nose preko dana i nikada pre 40. godine Zivota, dok su Uzivajte u nakitu! ’

biseri bili potpuno zabranjeni u sportskim kombinacijama. Osuda okoline u krsenju www.sml.rs
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kolinu u kojoj Zivimo jednostavno ne mozemo zamisliti
Obez boja. Mracnu sobu boje opticki ¢ine svetlijom, manju
vecom, a dugacka prostorija moze izgledati kraca...
Ima boja koje nas uznemiruju, a druge nas opet prijatno smiruju,
jedne deluju toplo, a druge hladno. Boje nisu ugodne samo oku,
koje ih vizuelno razaznaje, ve¢ prijatno ili neprijatno deluju i na nase
misljenje i osecanije.
Zuta se smatra najzivljom bojom. Ona je poput sunca, puna
Zivota, prijatna je i deluje oslobadajuée. Zuto obojena mala
prostorija izgleda opticki veca. Prijatna je za okolinu, za vece
povrsine u sobi, za zidne obloge i zavese. Najboje dolazi do
izrazaja na svetlucavoj podlozi od svile ili satena. Pri kombinaciji
zutih tonova mozemo dobiti nezadovoljavajuéi krajnji rezultat
ako je stavimo na neprikladnu podlogu.
Crvena se smatra uznemiruju¢om bojom. Ona nas aktivira i razvedruje
nase osecaje. Moze imati neverovatan ucinak na velikim povrsinama.
U mnogim nijansama crvena izrazava Sarm i eleganciju, dok tamniji
tonovi simbolizuju ozbiljnost i dostojanstvo.
Upotreba crvene boje treba biti ogranicena.
Najéesce je odabiremo kada Zelimo nesto
da naglasimo. Crvena moze delovati i

vrlo nametljivo, previse upadati u odi,
narodito kad je na jeftinim materi-
jalima i beznacajnim predmetima koji

se tako isticu. HUGO BOSS
Zelena je najuravnotezenija boja.
Na o¢i deluje smirujuée. Ona moze
biti vrlo nesvakidasnja, jer se njena paleta
proteze od belozelene preko zelene boje lista,
do plavozelene. Zelena je boja karakteristi¢na boja za podloge.
Plava boja izrazava tamu. Ona je mrac¢na i senovita boja. Sim-
bolizuje hladno¢u i beskona¢nu dubinu mora ili neba. Deluje
ozbiljno. Sobe sa zidnim tapetama plave boje izgledaju Sire i
hladnije. Svetloplava, boja neba, stvara utisak kao da se odmice.
www.mojenterijer.rs




INTERV|U

modna ikona, autorka kuvara;preuiize
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P: VI STE NOVO LICE BOSS NUIT POUR
FEMME - PO VASEM MISLJENJU, KAKO
PRIKAZUJETE BOSS ZENU?

O: HUGO BOSS je veoma snazan brend, uspesna je kom-
panija i imaju stvarno odanog kupca. BOSS Zena je osoba
sa vise lica — fokusirana je, stabilna, vredna, ali istovremeno
potpuno Zenstvena. Svida mi se ideja da Zena moze da
bude sve to, i viSe. Ne morate da budete usmereni samo
na karijeru, ve¢ mozete da se igrate s decom kod kuce,

na podu, budete ljubavnica svom muzu, kuvate i sredujete
kucu. Mozete da radite u basti, a da istovremeno na poslu
budete vrlo uspesni "razbijate’. Svida mi se ideja 0 moder-
noj Zeni koja je uspesna na sve strane, zato $to mi i jesmo
takve. Pomislila sam: ,,Odli¢no, i ja tako mislim.* | zato je
ovo bila dobra prilika za mene.

P: STA MISLITE O NOVOM MIRISU BOSS
NUIT POUR FEMME?

O: Stvarno mi se svida. Veoma je svez, nekako mirise
na srecu i poletnu energjju... Istina je da miriSe na
iS¢ekivanje no¢nih sati. Cini me budnom, da tako
kazem. Zenstven je ali i snazan.

P: OPISITE NAM PARFEM U TRI RECI.

ETH PALTROW

O: Za mene je on cvetan, elegantan i nekako pun.
P: KOJIH SE SAVETA ZA LEPOTU APSOLUT-
NO PRIDRZAVATE?

O: Dovoljno sna, ljubav, vezbanje, voda — to je to.
P: KOJE KOMADE ODECE APSOLUTNO
MORATE IMATI?

O: Malu crnu haljinu i blejzer. Mislim da su zato

i angazovali mene, zato $to ¢esto nosim ba$ tu kombi-
naciju.

P: DA LI SMATRATE DA POSTO]JI VEZA
IZMEDU PARFEMA, SMINKE | MODE?

O: Naravno — mislim da su sve to nacini izrazavanja
za Zenu, stvari koje joj pomazu da odludi kako da se
predstavi svetu. Mislim da moda, Sminka i miris ¢ine
upravo to. Pruzaju priliku da izrazite sebe.

P: BEZ KOJIH MODNIH KOMADA ILI PROIZ-
VODA ZA LEPOTU JEDNOSTAVNO NE
MOZETE DA ZAMISLITE ZIVOT? NESTO STO
VAS NIKAD NE IZNEVERI.

O: Pa, svakako su tu mala crna haljina, ali i crni kom-
binezon — jednostavan je za nosenje, sve u jednom
komadu. Kod mene je glavna lako¢a nosenja, tako

da mi se ¢ini da sam oduvek bila nekako uniform-
isana. Uvek sam imala farmerke i blejzer u dnevnoj
varijanti, a za vece haljinu ili nesto jednodelno. Dokle
god je lako za nosenje, meni odgovara. Sto se tic¢e
lepote, moj ritual nege je veoma, veoma jednostavan
— privatno ne koristim Sminku zato sto ne zelim da

je koristim, jedino bez ¢ega ne mogu su hidratantna
krema i maskara.

P: KAKO JE IZGLEDALO SNIMANJE REKLAME
SA JORDAN SCOTT?

O: Mislim da je Jordan veoma talentovana, ima dobru
mo¢ vizuelizacije i ta¢no zna $ta hoce. Svida mi se §to
sam radila sa Zenom, to je bilo sjajno i veoma lepo
iskustvo. lako je snimanje trajalo danima, od jutra do
mraka, bilo je nekako lako, puno pozitivne energije.
P: RECITE NAM NESTO O SVOJIM HOBIJIMA
- STA VOLITE DA RADITE KADA NE RADITE?
O: Volim da kuvam, mnogo vezbam i pleSem. Kada
vezbam, to mi je nekako poput hobija, isto vazi za
ples. Bavim se i unutrasnjom dekoracijom, volim te
domacinske stvari. | to je to — zapravo, samo za takve
stvari imam dovoljno vremena.
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APSOLUTNO MUZEVAN

BOSS BOTTLED nesporno je ostvario jedan od najvecih uspeha na globalnom

trzistu muskih mirisa. Sa neverovatnih 60 miliona prodatih bocica od svog lansir-
anja 1998, i dalje je u top 10 najprodavanijih parfema i prava ikona u svetu mirisa.
Cvrsto postavivsi BOSS BOTTLED kao poslednii korak u svakodnevnom ritualu
odevanja dinamic¢nih i ambicioznih muskaraca Sirom sveta, BOSS sada prosiruje
ponudu predstavljajué¢i BOSS BOTTLED NIGHT. Sa globalnim lansiranjem u julu 2010,
ovaj zavodljivi i apsolutno muzevni miris kreiran je da pripremi muskarca za aktivnosti
posle radnog vremena.

BOSS muskarac je usmeren na uspeh, poseduje takmicarski duh i nezaustavljivu
ambiciju. Njegova svakodnevna priprema sastavni je deo li¢ne potrage za uspehom,

a BOSS BOTTLED nezaobilazni deo tog rituala. Novi BOSS BOTTLED NIGHT
predodreden je da postane tajno oruzje u arsenalu zavodenja BOSS muskarca, jer ga
karakteriSu intenzivno zavodljiva kompozicija odlu¢nih, aromati¢nih gornjih nota u
kombinaciji sa raskoSnom drvenastom osnovom. Mekog, glatkog i sofisticiranog karak-
tera — Cesto se opisuje kao miris koji utice na poveéanje samopouzdanja muskarca koji
ga nosi, pruzaju¢i mu osobeni magnetizam koji privlaci druge.
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U prvom planu je kombinacija energi¢nih, zelenih i aromati¢nih nota koje predvode list - Y Tl =al=RTT AC = r\t BWAS
breze i kardamom, pri vrhu i u srcu mirisa, pomesani sa plemenitim drvima i mo¢nim PTHE N Fam"r FRAG PVJN CE FOR WOMEN. FEATURINGRGEY TH PALTROW
mosusnim notama u osnovi mirisa. BOSS BOTTLED NIGHT predstavlja mirisnu -~

repliku bogatog i egzoti¢nog novog drveta, louro amarelo. U kombinaciji sa mosusnim
notama i vesto isprepletan sa gornjim i srednjim notama, louro amarelo wood istice
kreaciju koja je nesporno muzevna i neobjasnjivo ocaravajuca.

Pakovanije prati isti ikoni¢ni dizajn koji odlikuje BOSS BOTTLED sa suptilnim ali

osobenim dekorom koji odrazava njegov zavodljiv imidz. Bocica od punog stakla
naglasena je upadljivom gradacijom boje od tamnoplave nijanse u osnovi bocice do
crnog metalnog poklopca sa srebrnom ivicom, docaravajuci misterioznu i opojnu at-

mosferu noéi. Kutija poseduije crni fini§ visokog sjaja sa srebrnom $tampom, a rezultat ob HUGO B OSS
je izuzetno prestizan izgled pakovanja.

Glumac Ryan Reynolds, lice mirisa i zvezda TV i Stampane reklamne kampanije,

poseduje stil, harizmu i samouverenost koje ga ¢ine prirodnim izborom za pred-

stavljanje sofisticiranog i savremenog imidza brenda.

,Odusevljeni smo $to saradujemo sa Ryanom kao licem BOSS BOTTLED NIGHT

posto on poseduije sve kvalitete BOSS muskarca — talentovan je, ambiciozan, ima stila i

samopouzdanja — on je prototip modernog uspeha,“ kaze Thomas Burkhardt, globalni

direktor marketinga za HUGO BOSS mirise.




MOVEM FASHION PRIVILEGE KLUB

MOVEM Fashion Privilege klub nastavlja da vredno radi kako bi ispunio vasa ocekivanja i potrebe. Podse¢amo jo$ jednom na
pogodnosti koje imate kod nasih partnera, a ukoliko to ve¢ niste uradili, posetite i novi MOVEM website www.movem.rs
i Facebook stranu www.facebook.com/Movem.Fashion.Belgrade ili se prijavite na Newsletter listu i prvi saznajte sve
o brendovima koje zastupamo, najnovijim kolekcijama, kao i dogadajima i promocijama koje organizujemo.

HOTEL TOWNHOUSE 27
Townhouse 27
Marsala Birjuzova 56, Beograd
Tel. (+381 11) 2022 900
www.townhouse27.com

Mogucnost rezervacije smestaja
u Hotel Townhouse 27 po posebnim
korporativnim uslovima.

HOTEL BALKAN
Hotel Balkan
Prizrenska 2, Beograd
Tel. (+381 11) 36 36 000
www.balkanhotel.net

Moguénost rezervacije smestaja
u Hotelu Balkan po posebnim

korporativnim uslovima.

Za detaljnije informacije kontaktirajte " : N, i Za detaljnije informacije kontaktirajte

s Movem Fashion na telefon

(+38111)311 14 37. HOTEL CRYSTAL
: Hotel Crystal
Internacionalnih brigada 9, Beograd
Tel. (+381 11)71 51 000
www.crystalhotel.rs

0% popusta na usluge smestaja, pica i koriSéenja
konferens sale u okviru Hotela Crystal.

s Movem Fashion na telefon
(+381 11)311 14 37.

CANTINA DE FRIDA
Cantina de Frida, Karadordeva 2-4, Beograd, Tel. (+381 11) 21 81 107, www.cantinadefrida.com

10% popusta na celokupan ra¢un u Cantina de Frida.

SPLAV RESTORAN ZABAR
Splav — restoran Zabar, Kej oslobodenja bb, Zemun, Tel. (+ 381 11) 31 91 226, www.zabar.rs

Uz rucak gratis desert.

COTRUGLI BUSINESS SCHOOL
COTRUGLI Business School, Visegradska 27, Beograd, Tel. (+381 69) 11 90 903, (+381 69) 11 90911,
srdjan.tomasevic@cotrugli.eu, www.cotrugli.eu

Mogu¢nost prisustva na MBA predavanju u vrednosti od 1.800 EUR, besplatno.

COTRUGLI

BUSINESS SCHOOL

MADLENIANUM

Opera i teatar Madlenianum, Glavna 32, Zemun, Tel biletarnice. (+381 |1) 316 27 |7, www.madlenianum.rs

10% na sve predstave iz produkcije Opere i teatra Madlenianum.

ADLENIANU.

OPERA & THEATRE

THAI SPA
THAI SPA, Dorda Stanojevi¢a 9a, Belville, Beograd, Tel. (+381 11) 63 00 719, Uto - ned. 10:00 - 22:00

5%, 10% ili 15% popusta u zavisnosti od statusa u MOVEM Fashion Privilege klubu.

THAI SPAY®_

NIVEX
NIVEX ambulanta za fizikalnu terapiju, Bul. Arsenija éarnojeviéa 86/ 2, stan 4, Novi Beograd,
Tel. (+381 65) 33 35 253, www.nivex.co.rs

15% popusta na sve vrste masaza i 20% na sve vrste terapija.

ID HAIR ACADEMY
ID HAIR ACADEMY, Kneza Milosa 23, Beograd, Tel. (+381 I1) 30 66 333, www.id-academy.com

10% popusta na sve vrste frizerskih usluga.

S&L WATCHES AND JEWLERY
JOKIC Jewelery&Watches, Knez Mihailova 32, Beograd, Tel. (+381 | 1) 65 55 645, slknez@s-l.co.rs

10% popusta na celokupan uvozni program S&L satova i nakita.

JEWELRY & WATCHES

MOVEM

www.move mtoy. I'S
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BOSS STORE BEOGRAD

ZMAJ JOVINA 18 / CIKA LJUBINA 12
T/F: +381 11 2622 081
M: +381 60 8121 060

MOVEM FASHION
MULTIBRAND STORE
MILENTIJA POPOVICA 9 SAVA CENTAR
T/F:+381 11 3111 893
M: +381 60 8121 062
www.movem.rs
office@movem.co.rs

BOSS

HUGO BOSS




