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INTRO

Autor | Author ASOK MURTI

Uvek kada se ponadamo da je doslo do nekakve katarze i da mozemo da nastavimo dalje, Zivot nas demantuje.
Navigacija kroz sve stvari kojima nas bombarduju postaje sve teza i verovatno je najve¢a umetnost danas kako
sacuvati balans. | zdrav razum. | empatiju. Ne nuzno tim redom...

Kako danas biti sre¢an bez osecaja krivice?

Kako se radovati malim stvarima kada one postaju luksuz?

Kako izbeci samopropitivanje obojeno osecajem krivice sto smo pozeleli da uzivamo, makar na trenutak, u sebi
samima?

Da li postoji nacin da izbegnemo odgovornost za svet oko nas i koliko je realno moguce zaista nesto promeniti?
Kako ne odustati? Kako ne klonuti duhom?

Kakav je, u stvari, svet koji zovemo nasim i kome ga ostavljamo? Ko su generacije koje preuzimaju ulogu generatora
civilizacije, koje su njihove vrednosti i Sta je to §to oni smatraju vaznim?

Odgovor na bilo koje od ovih pitanja sigurno vredi vise od milion dolara (figurativno). Da li postoji iko ko bi se
usudio da iskreno odgovori i na jedno od ovih pitanja?

Whenever we think that a catharsis has been reached and that we can move on, life disproves us.

Navigating through all of the things we are bombarded with is becoming more difficult and probably the greatest
form of art to today is maintaining balance, sound mind, and empathy — not necessarily in that order...

How to be happy today without feeling guilty?

How to find joy in little things when they are becoming a luxury?

How to avoid self-questioning imbued with guilt for wanting to enjoy ourselves, even just for a moment?

Is there a way for us to avoid being responsible for the world around us and is it realistically possible to actually
make a change? How not to give up? How not to lose your spirit?

What is, actually, the world around us like and who are we leaving it to? Who are the generations who are taking
on the role of the generators of civilization, what are their values and what is important to them?

The answer to any of these questions is worth more than a million dollars (figuratively speaking). Is there anyone
who would dare to answer honestly any of these questions?
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Sloboda jeste jednakost i uklanjanje svinh nametnutih stega
i tereta koji su uslovljeni time sto smo se rodili negde,
nekako i sto smo u jednom ili drugom telu. Ona pre svega
podrazumeva izbor, autonomiju nad sobom i trebalo bi da

Fotografije / MISA OBRADOVIC je urodena stvar. Sloboda, jednakost i mir su pojmovi na
kojima svakodnevno moramo da radimo zarad celokupnog
boljitka.

Sloboda i jednakost
MILAN

Mislim da jedno bez drugog ne postoji i da je iluzorno
pric¢ati o slobodi koja nije jednaka za sve. Sve dok govorimo
o slobodi, a paralelno s tim svedocimo neravnopravnostima
na svim nivoima, govorimo o slobodi samo kao o nekoj
utopijskoj ideji kojoj tezimo, ali za koju se jos uvek nismo
izborili. Mozda sloboda jeste jedna nedostizna ideja koja
nam se svida kako u teoriji zvuci i kojoj tezimo, a realna je
isto koliko i raj, a mozda je sloboda jedna maratonska trka
koja se mora tréati generacijama. Vrlo snazno ose¢am da se
za slobodu treba boriti beskompromisno, svaki dan, zauvek.
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MILAN MARIC
IVA PARADANIN
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Za slobodu se treba boriti beskompromisno, svaki dan, zauvek.

Sloboda jeste jednakost i uklanjanje svih nametnutih stega.
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Granice su tu da se prekoracuju, bridu i prevazilaze. Zene su oduvek ucene da Zive ogranicene Zivote
unutar nekih okvira i ne ispune svoje bi¢e do onog ko su i sta zapravo Zele. Zbog toga je vazno da granice
rusimo na mikronivoima, poc¢ev od svog okruzenja.

Okviri i granice

MILAN

Mislim da bi najbolje bilo graditi okvire zasnovane na sopstvenom iskustvu, teznjama i senzibilitetu, a
izbediiodreci se onih koje namecu drugi. Najbolja je ta spoznaja da okvire mozes sam da gradis, pa kada

ih prerastes da ih razbucas i pocnes da gradis nove, i tako sve dok rastes i napredujes. Samo je bitna
odluka da Zelis da Zivi§ sopstvenu ideju Zivota, a ne ideju nekog drugog.

always been taught to live

Boundaries are there to be crossed, removed and ove

imited liy within some boundaries, and not to becor /are and fulfill what they want. That
swhy it is important to discard of the boundaries on a microlevel, starting from our own environment.

Limits and boundaries

MILAN
| think it would be bes pirations and s
to avoid and renounce thc DUr OW

>t

S or
our own idea of life, an

jo beyond them you can crus
to decide that you want to |
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Milan Mak i gTumac, alifhekokoglashio i otvoreno govori o rodnojravnopravnostiiljudskim
pravima.- ¥ : in je novinarka i aktivistkinja koja koristi medije u borldi za Boljiislobadniji svet.
Zajedno & gl © onome Sto im je oboma vazno i o misiji koja ih zajedno pokrece, svakog u
svojoj obla alfsu o slobodl, saveznistvu I granicama koje se iznova prekoracuju.

Milan Mari¢ is a famous actor, but also someone who loudly and openly speaks about gender
equality and human rights. Iva Paradanin is a journalist and an activist who uses the media in the
fight for a better and freer world. They talk about what is important to both of them and about the
mission that moves them in their respective professions. They talked about freedom, alliance and
boundaries that are constantly being crossed.
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Sminka / MUA: Marko Nikoli¢
Frizura / Hair: Studio Prostor

Lokacija / Location: Endorfin Beograd
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Svi bi trebalo da promisljamo o pozicijama u kojima se
nalazimo i Sta one nose, Sta nam omogucavaju, a Sta
nam uzimaju. Muskarci su mozda na prvi i povréni pogled
uljuljkani patrijarhatom, ali istina je da i oni snose ozbiljne
posledice. Saveznistvo je neminovno ukoliko Zelimo
da imamo jednake zivotne Sanse i jednake prostore da
ispunimo svoja bi¢a i svoja osec¢anja. Ako dostignemo te
pune potencijale saveznistvom, bicemo mnogo bolji u
svakoj vrsti odnosa: prijateljskim, porodi¢nim, ljubavnim.

Saveznistvo
MILAN

Ne mogu da zamislim svet u potpunom nesaveznistvu
izmedu muskaraca i zena, ali isto tako ne mogu da zamislim
svet ni u potpunom saveznistvu. Koliko bi to dosadno bilo.
Mislim da je to neko nesaveznistvo izmedu nas nametnula
priroda i da je to sasvim dovoljno da vecito jedni drugima
budemo enigme. A sve ono sto mi zovemo civilizacijskim
tekovinama: hijerarhija, bogovi, sistemi, zakoni, mo¢, red,
zapravo sve ono sto smo mi, ljudi, osmislili kako bismo lakse
funkcionisali naovom svetu, mismo bastu upali usopstvenu
zamku jer su to polja nerazumevanja, nejednakosti i
nepravde izmedu muskaraca i Zena, a samim tim, paradoks
na paradoks, to je, dakle, prostor za saveznistvo. Pod hitno je
potrebno da se rasklone rusevine ovog sistema vrednosti i
pocne sa izgradnjom jednog novog, a onda se ne bojim da
Ce se ljudi toj gradnji vrlo rado odazvati.

VA

We should all think about the positions we're in, what they
entail, what they enable us to do and what they take away
from us. At first and superficial glance men might seem
lulled by the patriarchy, but the truth is they also have to
bear serious consequences. An alliance is necessary if we
want to have equal opportunities in life and equal amount
of space for us to become who we are and to fulfill what we
want. If we reach that full potential by means of an alliance,
we will become better in every type of relationship: among
friends, family, and lovers.

Alliance
MILAN

| can't imagine a world in which men and women are
completely unallied, but at the same time | cannot imagine
a world in which they are totally allied. That would be so
boring. | think that such non-alliance between us was
imposed by nature and that it was enough for us to always
see each other as enigmas. And everything that we call
legacy of the civilization: hierarchy, gods, systems, laws,
power, order, in fact, everything that we, the people, came
up with so as to make functioning in this world easier, that
is actually where we entrapped ourselves, because those are
the areas of disagreement, inequality and injustice between
men and women, and therefore that is, paradoxically, the
area where an alliance can be formed. It is necessary to get
rid of the ruins of this system of values as soon as possible
and to start building a new one. Then | am sure people will
want to take part in that gladly.



Autor | Author MOVEM & CO.

Fotografije / Photts MOVEM & CO. / FASHION COMPANY

SYNERGY AMONG DOMESTIC

SINERGIJA U
MODNIM REDOVIMA

FASHION COMPANIES
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MOVEM & Co. vodeca kompanija u
premium segmentu modne garderobe u
Srbiji i oficijelni franSizni partner HUGO
BOSS AG, odnedavno je postala deo
vodece regionalne kompanije Fashion
Company.

,Raznovrsnom ponudom brendova, iz godine u godinu, vise
od dve decenije trudimo se da postavimo i kontinuirano
podizemo standarde u oblasti premium garderobe. Za
Movem & Co. zadovoljstvo klijenata je na prvom mestu
i okosnica svih nasih poslovnin odluka. Strateskim
partnerstvom sa Fashion Company zelimo da zajednickim
snagama pruzimo jos vedi izbor i obogatimo prodajnu
mrezu kako u Srbiji tako i u regionu®, izjavio je Njegoslav
Trifkovi¢, direktor Movem & Co.

Uspostavljanje novih nacina izbora i plasiranja premium
garderobe na trzistu je vizija kompanije MOVEM & Co. jos
0d 1997. godine. Otvaranjem prve fransizne BOSS radnje u
Beogradu i paralelno sa pozicioniranjem BOSS brenda u
Srbiji i Movem Fashion multibrend koncept je doziveo svoju
evoluciju. MOVEM & Co. je 2009. godine postao oficijelni
partner renomiranog italijanskog brenda Canali, koji je
sinonim za kvalitet italijanske krojacke tradicije. Iskusni u
pravljenju najbolje selekcije svetskih brendova, od 2014. u
musku multibrend ponudu uvrstili su i brendove Zegna,
Emporio Armani, Corneliani, Moreschi i Tumi. MOVEM
& Co. dodeljen je i status HUGO BOSS Gold Partnera, sto
znaci da u ponudi ima najreprezentativnije komade BOSS
kolekcija u ovom delu Evrope. Danas je Movem Fashion
jedna od vodecih kompanija u premium segmentu modne
garderobe u Srbiji, a odnedavno u ponudi su i brendovi
Fedeli, Incotex, Moreschi, Peterey, Eleventy.

Manja Babovi¢, direktorka za marketing i razvoj brendova
Fashion Company, istakla je da ¢e kupci imati na
raspolaganju jo$ vedi broj prodavnica koje nude potpuni
Soping uzitak, jednak onom koji bi imali u nekoj od svetskih
modnih metropola.

Fashion Company, kao modni lider u regionu jugoisto¢ne
Evrope, ve¢ Cetrdeset godina zastupa svetski poznate
brendove kao sto su Diesel, Replay, Guess, Calvin Klein,
Tommy Hilfiger, Levi's, Liu Jo, Timberland, Scotch&Soda
i vise od 30 drugih vodec¢ih imena svetske mode kroz
maloprodaju, veleprodaju i e-commerce platformu.
Zahvaljujuci mrezi od preko 120 maloprodajnih objekata u
Srbiji, Hrvatskoj, Bosni i Hercegovini, Crnoj Gori, Makedoniji,
Albaniji i Rumuniji, kompanija je prepoznatljiva na trzistu
kao pozeljan poslodavac i mesto za ljude koji gaje veliku
strast prema modi i maloprodaji.
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MOVEM & Co., the leading company

in the premium section of fashion
wardrobe in Serbia and the official
franchise partner of HUGO BOSS AG,
has recently become a part of the
leading regional firm Fashion Company.

“Year in, year out, for more than two decades, we have
tried to establish and raise the standards when it comes

to premium cl se choice of
brands. For Mo o < ion comes first
and it is the backbone of all our hwxw ess decisions. With
the strategic ip ‘\'U‘ Fa y together

shion Com
S 0 build up the

Tri ,
Eve EM & Co company
he o y f selecting and placing
premium clothing on the market. With the opening of the
Mzsl franchise BOSS store in Belgrade and simultaneously
ith ﬂ“‘ positioning of the BOSS brand in Serbia, Movem
\JSMM multi h and conce PENEVONEENGSRWEIINIAN2009;

MOVEM & Co oecame the official partner of the renowned
Italian brand “h is a synonym for the quality of
= i ta\'\omm trd\hm n. Experienced in selecting the

) the world, s|nces2014 they haveincltuded
ZMg na, orio Armani, CofnelianisMoreschisancsFtmi
in the mu\ \br\,mj offer for men. MOVEM & Co also has
t)“e status of the HUCO BOSSECOIASParther - meaning
that it offers the most representative pieces from BOSS
m\hc‘\ ns in t)wf bart of Curope. Today Movem Fashion
€ J companies in the premium section

‘rbia, and since recently they are
dell, ncotex, Moreschi, Peterey and

Manja Babovi¢, the marketingfancsorancdevelopment
director at Fashion Compajiys has said that the ouyers
will have even more stores jat thelfdisposalithat offera
comp \HEP shopping | U3, equal to the one they would
in some fashion va|0|ta| of the world.
ars Fashion Com panyyasiafashionieaderinthe
ern Europe, has beenSfepresenting the famous
Feolay, Guess, Calvin Klein, Tommy
Jo, Timberland, Scotch&Soda and more
than 30 names in the fashion world via
e au\ vholesale ~merce platforms. Thanks to the
work of over 120 retail facllitiESHRARSErbIayCroatia; Bosnia
2, Montenegro, Macedonia, Albania and
s 3lso recognizable on the market
md a place for people who are

For fo

soutnes

brands such as D
Hilfiger, Le\
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MASKE DOLE

LI ANARHIJA MASKA?

OR THE ANARCHY OF MUSK?

Autor / Author IOVANA BINKOVIC
Fotografije / Photos SHUTTERSTOCK

Novi vlasnik Tvitera, americki inovator
i milijarder llon Mask najavio je da ova
druStvena mreza postaje polje slobode
govora i demokratije. Na toj platformi,
koju koristi viSe od 200 miliona

ljudi Sirom sveta, poslednjih godina
suspendovani su mnogi nalozi, a vise od
42.000 zabranjeno je samo pocetkom
2022. godine.

Potencijalni preobrazaj Tvitera u pravi forum za slobodno
izrazavanje misli korisnika, bez ikakve cenzure, nagovestava
da vise nista nece biti isto. Sloboda govora pretpostavlja
potpuno ukidanje politike moderiranja sadrzaja. Ovo se
odnosi i na ono $to zovemo ,govorom mrznje”. Medutim,
ne postoji test ili program koji prepoznaje ,govor mrznje".
Da lije ukidanje ,cenzure" opravdanje i za postojanje svih
sadrzaja iz ove kategorije?

Ova promena politike na drustvenoj platformi Tviter donosi
i novi izazov zakonodavcima kako da pronadu balans
izmedu slobode izrazavanja i spreCavanja govora mrznje.
Dok su neke evropske zemlje, poput Francuske i Nemacke,
preduzele konkretne mere protiv Sirenja govora mrznje
na drustvenim mrezama, u SAD su velike tehnoloske
kompanije prilicno autonomne u regulisanju sadrzaja
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NA TVITERU CE

NOVA PRAVILA BITI

OKRENUTA TOME

DA NE UTICU NA

TRANSPARENTNOST

INFORMACIJA, BAR

TAKO KAZU.

NEW RULES ON
TWITTER WILL FOCUS
ON'NOT AFFECTING THE
TRANSPARENCY OF
INFORMATION,
AT LEAST THAT'S
WHAT THEY SAY.

21

na ovim platformama. Svakako treba imati u vidu da c¢e
sloboda izrazavanja na Tviteru i dalje u velikoj meri zavisiti i
od regulative na nacionalnom nivou.

Osim brojnih nedoumica i mogucih negativnih eskalacija,
oCekuju se i odredene promene. Novi vlasnik Tvitera
je istakao da zeli da ukloni spam botove sa platforme
i da potvrdi autenti¢nost svih stvarnih ljudi. Drustvena
mreza ostace besplatna za obi¢ne korisnike, dok postoji
mogucénost da ¢e biznis i drzavni korisnici morati da placaju
naknadu. Razmatra se i opcija koja bi omogucila da korisnici
menjaju vec napisano.

Na Tviteru ¢e nova pravila biti okrenuta tome da ne uticu
na transparentnost informacija, bar tako kazu. Medutim,
postavlja se pitanje da li to ujedno znaéi i slobodu bez
odgovornosti i posledi¢ne kontaminacije javnog online
prostora? Da li to znaci da ono $to kazemo pod MASKom
ima odredenu cenu po drustvo? Stay tuned.

The new owner of Twitter, American innovator and
billionaire Elon Musk, has announced that this social
network will become an area of free speech and democracy.
Over 200 million people around the world use this platform,
and in the last couple of years numerous accounts have
been suspended and more than 42,000 have been banned
since the beginning of 2022. Its potential transformation
into a real forum for the free speech of its users, without
censorship, implies that nothing will ever be the same.
Freedom of speech means complete abolition of content
moderation policy. This also applies to what we call “hate
speech”. However, there is no test or a program that
recognizes “hate speech”. Is the abolition of “censorship”
a justification for the existence of all content from this
category?

This change of policy on Twitter also presents a new
challenge for legislators in terms of finding a balance
between freedom of speech and preventing hate speech.
While some European countries like France and Germany
have taken steps to prevent the spreading of hate speech
on social media, in the USA big technological companies
have much autonomy when it comes to regulation of
content on these platforms. We should bear in mind that
the freedom of speech on Twitter will still largely depend on
the regulations on the national level.

In addition to numerous doubts and possible negative
responses, certain changes are also expected. The new
owner of Twitter has said that he wants to remove spam
bots from the platform and to confirm authenticity of all real
people. The social network will remain free for regular users,
while there is a possibility that business and government
users will have to pay a fee. An option for users to edit what
they already wrote is also being considered.

New rules on Twitter will focus on not affecting the
transparency of information, at least that's what they say.
However, the question is whether that also means
freedom without responsibility and consequential
contamination of public online space? Does what we
say under the MUSK has a certain price for the society?
Stay tuned.
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kulturnom, i duhovnom. Hrabrost i preuzimanje

rizika neraskidivo su povezani sa slikom o sebi

i svescu ,,Ja to mogu!“. Dok te svesti nema,
strah vodi igru. Za promenu navika ili emotivne
interpretacije informacija vazno je da svesnim
naporom izgradimo nove neuronske veze i da ih
svezim iskustvima oja¢amo sve dok te veze ne

postanu propustljivije i jace od onih prethodnih.
Tek tada se desava sustinska promena kada mozak

. napusta stare Sablone ponasanja. Ta propustljivost
B se povecava istrajnim ponavljanjem Zeljenog
ponasanja, ili pod jakim emotivnim nabojem.

RADAMO

VVITH MILOSPESIC
CENTAR ZA

RAZVOS

POTENCIIALA

CENTER FOR Fotografije / Phoios SHUTTERSTOCK
POTENTIAL
DEVELOPMENT
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Zato smo robovi navika, ustaljenih ponasanja i obrazaca
emotivnih reakcija, zato sto mozak uvek bira da koristi
poznate mreZe neuronskih veza, bira da trosi manje
energije.

MOZAK VOLI DA BUDE LENJ.

MOZAK VOLI SAMO TRI STVARI: DA SPAVA, JEDE | DA
SE IGRA.

Mozak se ponasa kao zavisnik u potrazi za stimulusima koji
Ce izazvati lucenje odredenih neurotransmitera. Danas je
vecina hrane industrijski obradena i unosimo dosta Secera,
pa tako uloga ishrane nije samo dobijanje energije, vec i
odrzavanje te zavisnosti mozga. Zbog toga su i mnoga nasa
ponasanja uslovljena ili definisana tom sklonoséu mozga
da juri za ovim ,fiksevima"“, a kada se to ukrsti sa njegovom
tendencijom §to manjeg utroska energije, onda on juri
za time na nacine koji nisu konstruktivni — unos secera,
drustvene mreze, filmovi i serije, pornografija.

Posto su svi ti stimulusi prisutni pasivno, onda sve manje
aktivno i nekim setom postupaka dolazimo do lucenja
odredenih neurotransmitera. Mozak zatim ustaljuje ,loSe
navike" i tesko nam je da stvorimo nove.

Svaka misao je nasa interpretacija sveta i zavisi od nasih
filtera, uverenja i vrednosti. Mozak sve to konstantno
obraduje i daje signal naSim postupcima, ¢esce nesvesno
nego svesno. Zato je jako vazno i da biramo ¢ime ,hranimo”
nase misli. Tri nesvesna filtera percipiranja sveta oko sebe,
koji uvek rade su: brisanje, generalizacija i izvrtanje. Mozak
jednostavno nerelevantne stimuluse ,brise” i ni ne zamara
svest, dok s druge strane generalizuje ponasanja i sva
slicna iskustva obraduje na isti nacin potpuno nesvesno.
Poslednje je da Cesto ,izvrnemo" nesto i sasvim drugacije
nego ostali obradimo tu informaciju ili iskustvo. Tada joj
dajemo ,pogresno” znacenje. lako mislimo da smo u pravu,
a nismo ni svesni da mozda i nismo.

Cesto mislimo da je najvazniji onaj ,razumni* deo mozga.
Ipak, cakikadase nama ¢inida je neka odlukadoneta svesno
i racionalno, najcesce je to samo nasa intelektualizacija i
racionalizacija onoga sto smo dublje doneli emotivno kao
odluku. Kada sve to sagledamo, dolazimo do zakljucka
da mi i nismo toliko racionalna bic¢a, ve¢ samo umemo
racionalno da objasnimo ili isplaniramo svoje postupke, ali
su upravljacke poluge na drugom mestu, u delu mozga koji
obraduje emocije i ¢ulne dozivljanje i deluje ,ispod radara“.
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That is why we are slaves of habits, fixed behaviors and
patterns of emotional reactions - because the brain
always chooses to use known networks of neuron links.
It chooses to spend less energy.

THE BRAIN LIKES TO BE LAZY.

THE BRAIN LIKES ONLY THREE THINGS: TO SLEEP, TO
EAT AND TO PLAY.

The brain acts like an addict in search of stimuli that will
cause the discharge of certain neurotransmitters. Today
most of the food is industrially processed and we ingest
a lot of sugar, so the role of diet is not only about getting
energy, but also about maintaining the brain’s addiction.
Many of our behaviors are conditioned or defined by that
tendency of the brain to go after those “fixes”, and when that
iscombined with its tendency to invest less energy, then the
brain is chasing that in ways that are not constructive — by
ingesting sugar, using social media, watching movies, tv
shows, porn.

Since all those stimuli are passive, the discharge of certain
neurotransmitters is becoming increasingly less active and
is done by means of a fixed set of procedures. The brain then
acquires “bad habits” and it is hard for us to make new ones.

Every thought is our interpretation of the world and
depends on our filters, beliefs and values. The brain
constantly processes that and gives a signal for our actions,
often unconsciously. That is why it is very important
what we “feed” our thoughts with. The three filters for
perceiving the world around us, that are always in use,
are: elimination, generalization and distortion. Simply put,
the brain “eliminates” irrelevant stimuli and doesn't even
bother the consciousness, while it generalizes behaviors
and processes all similar experiences in the same way
completely unconsciously. The last thing is that we often
“distort” something and process information or experience
in a completely different way than others. In that way we
attribute it the “wrong” meaning. Even though we think
we're right, we are not even aware that maybe we're not.

We often think that the rational part of the brain is the
most important. But, even when we think that a decision
is made consciously and rationally, it is most often just
our intellectualization and rationalization of what we have
decided on a deeper, emotional level. When we take all
of that into account, we can conclude that we are not so
rational as beings, we can just rationally explain or plan our
actions, but the steering wheel is in a completely different
place, in the part of the brain that works “under the radar”
and processing emotions and sensory experiences.
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BRANDS IN THE WORLD OF CHANGES
THE CHANGE OF HUGO BOSS BRAND AFTER 50 YEARS FROM THE PERSPECTIVE OF ANA ANDPELIC

Fotografije | Phoros PRIVATNA ARHIVA




ANA ANPELIC I1Z BEOGRADA
JE NA VRHU FORBSOVE LISTE
NAJUTICAJNIJIH SVETSKIH

DIREKTORA MARKETINGA,
SA PETNAESTOGODISNJIM
ISKUSTVOM U VODENJU
LUKSUZNIH BRENDOVA.

Brendovi se svakodnevno susrecu s pitanjem - kako da
budemo relevantni u sadasnjem trenutku? Popularnost
brenda je usko povezana kako sa kulturom tako i sa
samim drustvom. Ono sto predstavlja najveéi izazov je
kako zadrzati popularnost kada se drustvene okolnosti
menjaju.

Najvaznije je spoznati strategiju rasta, kreativnu teritoriju
u vizuelnom kontekstu i razumevanje potroSaca kroz
psiholoski i socioloski aspekt, od Zivotnog stila, ukusa,
medija koje prate, uticaja kojima su izlozeni. Druga stvar je
spoznaja kulturnih okolnosti - Sta prestaje, Sta postaje, a Sta
Ce tek biti popularno.

BRENDOVI CESTO NE MOGU SAMOSTALNO DA
SE PRONADU U SVETU PROMENA

Konsultant na prvom mestu spoznaje aktuelno ponasanje
brenda, a potom donosi odluku o ponaSanju koje bi bilo
pozeljno za brend. Kompanije Cesto zaborave ono sto je
dobro u njima, prate konkurenciju i u svemu tome izgube
svoju zvezdu vodilju. Tada je moja uloga da ih podsetim i
na tragu toga kreiram modernu strategiju. Kada spojimo
strukturu brenda, kategoriju potrosaca i DNA kompanije —
dobijamo ideju pozicioniranja.
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TRENUTKU?
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Primer odliénog prilagodavanja novim okolnostima je promena
koju je HUGO BOSS uveo posle skoro 50 godina. Istovremeno,
rekla bih da je izuzetno hrabra odluka okrenuti novi list
posle toliko vremena, jer to je zaista retko za brendove sa
viSedecenijskom tradicijom. HUGO je veoma moderan i vrilo je
jasna poruka ko je potroSa¢ — onaj koji na jednom mestu moze
da kupi sve. Kada je re¢ o BOSS brendu, rekla bih da je imao Siru
teritoriju rasta i razvoja i to je opet jedna vrlo jasna estetika.

An example of excellent adjustment to new circumstances is the change
that HUGO BOSS introduced after almost 50 years. At the same time, |
would say that it is incredibly brave to turn over a new leaf after so much
time, because that is very rare in brands with decades-long tradition.
HUGO is very modern and has a very clear idea about who the consumers
are — those who can buy everything in one place. When it comes to the
BOSS brand, | would say that it has had a wider territory of growth and
development, again with a clear aesthetic.
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ADVERTAJZING INDUSTRIJA U SAVREMENOM DOBU

Nakon postavljenja ideje pozicioniranja, dolazi kreiranje
advertajzing komunikacije. Ono Sto je danas osetno
drugacije to je da brendovi imaju mnogo veci broj zrnastih
(kapilarnih ili naizgled sitnih) informacija na raspolaganju,
koje im mogu biti dobri parametri u usmerenju toka ove
komunikacije. Ranijih godina bilo je teSko ustanoviti direktan
uticaj advertajzinga, ali to vise nije slucaj.

Danas postoje brendovi koji imaju ogromne budzete za
oglasavanje i dospevaju do potrosaca vrlo lako. Dok god
imaju novca, oni ¢e privlaCiti potrosace, ali oni nemaju
veliku vrednost jer dolaze u jednom trenutku i vise se ne
vracaju. Postoji drugaciji nac¢in gradnje brenda, koji ja
zastupam — sporiji je, ali je na duge staze. Podrazumeva
postepenu izgradnju poverenja — manje novca se investira u
advertajzing, a vise u zadovoljstvo potrosaca koji se brendu
uvek vracaju.

Vazno je da brend ne posmatramo samo kao ekonomski
entitet, nego da se usmerimo na pitanje kako da sagradimo
brend koji traje, koji ima veoma Siroku bazu i stubove - u
kulturi, u blizini potrosaca, u dizajnu poslovne strategije.

ZA LUKSUZNE BRENDOVE NAJVAZNIJA JE
KREATIVNOST

Kada je re¢ o luksuznim brendovima, zajednicka osobina
koja ih sve odlikuje je da se nikada ne porede sa drugima.
Za ovu kategoriju je najvaznija kreativnost, prica, umetnost
i vestina ljudskih ruku. S druge strane, u fashion industriji,
najvazniji je brzi ciklus — kako se dinamika menja tako se
menja i sam brend.

LUKSUZ JE ZAPRAVO ONO STO NE MOZE DA IMA
VECINA

Dostupnost nema veze s novcem, nego s tim da li se neko
kvalifikuje u kulturnom ili drustvenom smislu da bude na
toj listi cekanja za odredeni brend. Posedovanje odredenog
proizvoda iz ove kategorije odlikuje neka vrsta zasluge. Nije
sve U tome da neko ima novca da kupi, nego da ima ukus da
prepozna Sta da kupi.

PRILAGODAVANJE PREDSTAVNICIMA
GENERACHJE Z JE JOS JEDAN KORAK KOJI SVI
BRENDOVI U TRCI MORAJU DA PREUZMU

Predstavnici generacije Z su vrlo aktivni, posveceni planeti,
drustvenoj odgovornosti, potpuno drugacije gledaju na pol
i Sto je najvaznije imaju otvoren stav. Kombinacija njihove
kolektivne svesti i ponasanja predstavlja radikalnu promenu
u odnosu na ranije i diktira jednu novu vrstu kapitalizma
koja ¢e doziveti pun procvat u narednih 10 godina. Brendovi
apsolutno moraju da reorganizuju svoje strategije kako bi
mogli da odgovore na ove promene na adekvatan nacin i da
se brzo prilagode.
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Umesto da budu svima sve, podelili
su na neki nac¢in brend - i dalje

su pod jednim krovom HUGO BOSS
kompanije, ali tu postoji i HUGO

i BOSS. Sa promenom na trzistu,
izdvajaju se dva osnovna uticaja u
fashion industriji — jedan je street
wear, a drugi je casual. Najveci

izazov koji su hametnule promene u
skorijem periodu je zapravo prevesti
formalno u nesto Sto je neformalno -
kako napraviti odelo koje se nosi sa
patikama ili sa majicom, a kako kosulja
sa farmerkama. To je HUGO BOSS

jako dobro primenio. HUGO je postao
streetwear, uneo svoje proporcije u
urban izgled, a, s druge strane, i HUGO
i BOSS mogu da se kombinuju. BOSS
zadrzava modernije oblike koji nisu
toliko formalni, ali kvalitet je i dalje
tu. Uspeli su da te promene koje se
desavaju u menswear-u na oba naéina
inkorporiraju — jedan je u dijalogu sa
drugim i ne iskljuéuju se medusobno i
isti je taj HUGO BOSS look u oba.

Instead of being everything to everyone,
they have separated a brand in a way -
while still being under the umbrella of the
HUGO BOSS company, there is HUGO and
there is BOSS. With the market change,
two basic influences have emerged in
fashion industry — streetwear and casual.
The greatest challenge due to the recent
changes is to convert something formal
into something informal - like making a
suit that can be worn with sneakers or a
t-shirt, and a shirt that can go with jeans.
HUGO BOSS has done it very well. HUGO
has become streetwear, introducing its
proportions into an urban look, while both
HUGO and BOSS can be combined. BOSS
is keeping more modern shapes which
are not that formal, while maintaining

the same quality. They have managed

to integrate the changes that are
happening in menswear - the two parts
are in dialogue with each other and not
excluding each other, while maintaining
the HUGO BOSS look.
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KVALITET ISPRED SVOG VREMENA

Remek dela dizajnirana da traju 20 godina.

Miele. Immer Besser.

www.miele.rs | info@miele.rs | Beograd | Balkanska 2 | Bulevar Zorana BDindi¢a 64a | Bulevar Vudroa Vilsona 8, lok.17-18 | +381 11 22 77 111




/DADA INTERSE

DIZAJIN —
VINSENT

VAN DUJSEN

DADA INTERSECTION DESIGN

VINCENT VAN DUYSEN

Autor / Author MOLTENI&C | Dada
Fotografije / Photos MOLTENI&C | Dada

Novi projekat kreativnog direktora, MOLTENI&C | Dada,
Vinsenta Van Dujsena za Dadu ,Intersection* je kuhinja
snaznog i ekspresivnog karaktera, sa prefinjenim
detaljima koji naglasavaju izvrsnost brenda kada je re¢
o obradi materijala.

Belgijskog dizajnera su inspirisali veliki majstori Pit
Mondrijan i Karlo Skarpa: prvi kada je re¢ o upotrebi
geometrijskin  kompozicija koje karakterisu osnivaca
pokreta ,De Stijl*, koji koristi elemente koji se presecaju
za stvaranje jasnih geometrijskin oblika, a drugi kada je
re€ o prefinjenim materijalima i detaljima koji karakterisu
jedno od njegovih remek-dela - palatu Kverini Stampalija
u Veneciji, u kojoj namestaj od mermera, kamena,
keramike, drveta i metala na genijalan nacin stvara veoma
sofisticirano i prelepo okruzenije.

»OVo je projekat koji se igra proporcijama, debljinom i
mesavinom prefinjenih materijala.“ Vinsent Van Dujsen

Jntersection” Vinsenta Van Dujsena je sistem koji nudi
beskonacan niz kompozicija linearnih i ugaonih kuhinja,
kao i kuhinjskih ostrva, kod kojih povrsi i radne povrsine
stvaraju igru svetla i senki. Radna povrsina je postala glavni
element projekta, sa novim dizajnom debljine 50 mm.
Uz dizajn poput detalja na skulpturi, stvara kanal ispod
ivice koji omogucava da se vrata i fioke otvaraju tako da
nisu neophodne rucke. Zbog novog materijala, prirodnog

Creative Director MOLTENI&C | Dada Vincent Van
Duysen’s new project for Dada, Intersection, is a
kitchen with a strong expressive character and refined
details that highlight the excellence of the brand in the
materials processing.

>signer was inspire
nd Carlo Sc

“A project that plays with proportions, thicknesses and
a mix of refined materials”. Vincent Van Duysen

kamena ,Breccia Capraia’, koji karakterisu velicanstvene
tamne linije, svaka povrsina, naslon ili polica je jedinstvena.
Inkrustacija na vratima uti¢e na opipljivost elemenata i
oplemenjuje plastic¢nost lakiranih povrsina, sa dizajnom koji
podseca na arhitekturu i kojim dominiraju geometrijske
proporcije. Deo za zakusku Cine osnovne povrsine prosarane
linijjama koje se seku i stvaraju prijatan linearan i racionalan
profil.

that allows

r han
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and domi
element
that inters

JIntersection” je sistem koji nudi beskonacan niz
kompozicija linearnih i ugaonih kuhinja, kao i
kuhinjskih ostrva.

offers an infinite
Compositions,




NEPREDVIDIVI PRIPOVEDAC NOCNIH PRICA

Petar Wagner FANTOM nosi BOSS total look /
Petar Wagner FANTOM wears BOSS total look
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Fotograf / Photographer: \eljko Lalovi¢ -
Sminka / MUA: Ena Jovi¢ -
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Dusu najvise privlaci toplota, a moj utisak je da Zivimo u vremenima kada smo okruzeni
,hladnim telima“. Ose¢am nostalgiju za vremenom u kojem nisam ni Ziveo, a jedini nacin da ga
ozivim jeste uz pomoc¢ muzike. Shvatio sam da uz ploce i kasete mojih omiljenih izvodac¢a mogu
da ,upalim grejanje i iskusim sva nepostojeca se¢anja.

Pripadnost subkulturi je uvek podrazumevala i osude od pripadnika mainstream zajednice
koja ne razume ili ne podrzava razlike. Pre desetak godina moglo je biti opasno Setati ulicom
ukoliko si, recimo, goti¢ar iliemo. Danas je situacija bolja, jer na drustvenim mrezama svako moze
da vidi nekog drugacijeg od sebe.

~UPALIM

GREJANJE"

ISKUSIM SV

NEPOSTOJEC
SECANJA.
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Karakteristicno za dream pop zanr kom pripada moja muzika jeste da je ona neretko kreirana u
spavacim sobama, najéesce uz gitaru. Medutim, deSavalo se da izdavacke kuce pronadu talente, a
potom plate da oni ,izadu" iz spavace sobe kako bi pesme snimili u studiju. Talenat je uvek pronalazio
put, ali je danas u eri napredne tehnologije daleko lakse neafirmisanim izvodacima da snime svoj
materijal i da ga predstave svetu.
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Mainstream izvodaci prinudeni su da obraduju opsteprihvacene teme kako bi se masa
pronasla u njima. Vecina ljudi Zeli da vozi dobra kola, pa mainstream izvodac peva upravo
0 automobilima prestiznih brendova. Imam ¢ast i priliku da pevam stih ,na sedistu mog
fijata“, pa oni koji slusaju tu pesmu mogu bez kompleksa da voze svoj ne preterano skup
auto.

Ipak, siguran sam da jedan bend ne ¢ini revoluciju.

Smatram da su za tako nesto potrebne sistemske promene koje su uzrono-posledi¢no
povezane. ,Kultura je ogledalo drustva“, a da bi ona bila jac¢a, narod mora da bude
kulturniji.

Da bi narod bio kulturniji, mora biti obrazovaniji.

| tako unedogled, lista je dugacka.

MAINSTREAM IZVOPACI
PRINUDENI SU DA
_ OBRADPUJU
OPSTEPRIHVACENE
TEME KAKO BI SE MASA
PRONASLA U NJIMA.

, GOVORI JEZIK

2

AUTOR | PRODUCENT IZA PSEUDONIMA FANTOM
SEDAMDESETIH | STVARA MUZIKU KOJOM PROZIVLIAVA NEKA RANIJA VREMENA.

PETAR WAGNER,

ARLIER TIMES

DONYM PHANTOM, SPEAKS THE

EUL

S
THAT HELPS HIM RELIVE SOME

R BEHIND THE P
&
C

ATES MUSI

PETAR WAGNER, THE AUTHOR AND PRODUC
ANGUAGE OF THE SEVENTIES AND CR



"RONALAZIO PUT

TALENT HAS ALWAYS MANAGED TO FIND ITS WAY
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BITI SVOJ

Voja Lepojevic




Voja Lepojevi¢ nosi HUGO total look /
Voja Lepojevi¢ wears HUGO total look

Sa porastom uticaja na TikTok-u, reC dana svih njegovih
korisnika je autentiénost.

Kreatori postaju sve manje filtrirani" i vise dele svoje Zivote.
Sada se radi o uspostavljanju jedinstvene tacke gledista i
tesne veze sa zajednicom.

Autenti¢nost je biti stvaran ili istinit.
Sto se mene tice - i jedno i drugo.

TikTok je pretekao YouTube u prosecnom vremenu gledanja
u SAD i Velikoj Britaniji — §to je monumentalna promena
U ponasanju potroSaca i dokaz Zelje za nefiltriranim
sadrzajem.

Gen Z je pokrenuo ovu kulturnu promenu.

Postoji zelja da influenseri dele pric¢e iz stvarnog Zivota i
zalazu se za ono u Sta veruju.

S druge strane, za nas kao korisnike pristup ,iz ruke” je
fundamentalan da bi se osigurala istinska raznolikost i
inkluzija. Moramo da ispitamo sa kim radimo i zasto.

Podaci i algoritmi cesto mogu biti pristrasni, odnosno
matematicki logicni, ali iskljucuju kulturne karike.

NIJEDNA , VELICINA" NE
ODGOVARA SVIMA U

DOBU AUTENTICNOSTI.
MAKRO, MIKRO, NANO,
STA JE SLEDECE? PIKO?

Moramo da odvojimo vreme da prevazidemo metriku
sujete, da verujemo influenserima kao kreatorima sadrzaja,
koji najbolje poznaju svoju publiku, i da saradujemo kako
bismo ostvarili uticaj.

Ne smatram sebe influenserom. Ponekad ne mogu da
uti¢em ni na samog sebe, jos manje na druge.

Trudim se da svoju realnost zivim u svim svetovima. Za
mene to nije virtuelno. Stvarno je.
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With the increasing influence of TikTok, the word of the day
of all its users is authenticity.

The creators are becoming less “filtered” and they share
more of their lives. Now it is about establishing a unique
point of view and a close relationship with the community.

Authenticity is about being real or true
In my opinion, it is both.

likTok has overtaken YouTube intermsc ge watching
time in the USA and UK-which isa monumental change in
consumer behavior and the proof of the wish for unfiltered
content.

Gen Z started this cultural change

a wish for influencers to share stories from their rea
and to advocate for what they believe in.

Ther

ves

On the other hand, for us users having this access "from the
hand" is fundamental in order to ensure the true diversity
and inclusion. We have to question who we work with and
why.

Data and algorithms are often biased, i.e. mathematically
ogical, but they exclude cultural links.

NO “SIZE" FITS ALL IN THE
ERA OF AUTHENTICITY.
MACRO, MICRO, NANO,
WHAT IS NEXT - PICO?

We have to take the time to overcome the metrics of
to trust influencers the creators of content who know
their audience the and to cooperate in order to have
an impact

e
as

| don't think of myself as an influencer. Sometimes | can't
even influence myself, let alone others

| try to live my reality in all worlds. For me it's not virtual, it's

real.



/' SVI PROVERENI
TRIKOVI SU
POGRESNI

ALL KNOWN TRICKS ARE WRONG

Rediteljka Ana Tomovic

Director Ana Tomovic

Fotografije / Phoros MISA OBRADOVIC

Cudno je, ali volim zavuéena mesta za
gledanje predstave. Uvek sam gledala
sa stepenica, iz ¢oskova. Ne volim

da imam dobro mesto, smatram to
privilegijom koju ne Zelim.

Svoje predstave gledam iz tonske kabine, a kada sam bas
hrabra da udem u salu, onda odstojim celu predstavu.
Blizu izlaza naravno.

Ponekad ¢ak ni ne gledam, samo slusam iza scene.
Uzbudenje gledanja je svaki put drugacije. Odnosno, u
mom slucaju, uzbudenje slusanja. Uvek sam se prijatnije
osecala da budem iza scene nego na njoj.

A bas kao i u zivotu, odabir ljudi je najvazniji. | nekako se u
procesu stvaranja veoma brzo ispostavi da li neko treba ili
ne treba da bude njegov deo. Ipak, svi provereni trikovi su
pogresni.
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It is strange, but | like watching plays
from tucked away places. | always
used to watch from the stairs or
corners. | don't like having a good seat,
| consider it a privilege | don't want.

I watch my plays from the sound booth, and when I'm
feeling particularly brave to go to the auditorium, | stand
throughout the play. Near the exit, of course.

Sometimes | don't even watch, I just listen from behind the
stage. The excitement while watching is different every time.
Or, in my case, the excitement while listening. | have always
felt more comfortable being behind the stage than on it.

And just like in life, choosing the right people is the most
important. And somehow during the creation process it
quickly becomes clear whether someone should be a part
of it or not. However, all known tricks are wrong.

KONTAKT SA

CONTACT WITH THE

PUBLIKOM

AUDIENCE

Ana Tomovié nosi BOSS total look /
Ana Tomovi¢ wears BOSS total look




Ne postoji recept za dobru i uspesnu predstavu, uvek se
nalazim na pocetku. Kontakt publike sa smislom nekog
dela treba da bude isceljujuc i transformativan. Posebno je
vazna nepredvidivost, u estetskom smislu, ona donosi ono
uzbudenje gledanja. A jezik predstave sam po sebi treba da
iznenadi, Sokira, probudi!

MoZda bi se sve to dalo sumirati mojim omiljenim citatom
iz moje poslednje predstave ,Zaljublieni Sekspir’, koji
istovremeno odraZava i najvecu istinu. Jedan lik kaze: ,Da
vam objasnim kako to funkcionise u pozoristu: prirodno
stanje je stanje nepremostivin prepreka na putu do
neizbezne katastrofe. Covek u ovoj fazi nikada ne treba da
ocekuje rukopis. To je tek jedna poteskoca kojoj se treba
radovati. Ali na kraju sve ispadne dobro. Kako? Ne znam, to
je misterija.”

UVEK SAM SE ,
PRIJATNIJE OSECALA DA
BUDEM IZA SCENE NEGO
NA NJOJ.

Sminka / MUA: Marko Nikoli¢
Frizura / Hair: Danilo HAIR Studio

WWW.s-leasing.rs PRIJATELJ SPORTA

1/

VOZI SVOIU PRICU

Do uspeha stizes kada verujes u sebe




SLIKAR | SAMO SLIKAR

Po osecaju i opredeljenju sam umetnik,
po obrazovanju graficki dizajner. Mnogi
kazu da ih moje stvaralastvo estetski
podseca na street-art i graffiti-art

koji su specificni za novobeogradske
blokove. Nekako sam oduvek posebno
voleo naivno decje slikarstvo sa dozom
apstrakcije i brutalnosti.
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Andrej Bjeli¢ priprema novu izlozbu krajem leta u bioskopu ,Balkan®.
Andrej Bjeli¢ is preparing a new exhibition at the end of summer at the “Balkan” cinema.






MARKO MIHAILOVIC,
BEOGRAD PRAID
BELGRADE PRIDE

Fotografije / Photos NEMANJA MARAS

Negde pred kraj osnovhe skole bio sam siguran
da je to - to. Ja sam muskarac koji voli muskarce -
homoseksualac, gej. Nakon nekoliko meseci beZanja od
sebe i drugih, izabrao sam da tu ¢injenicu prihvatim i ne
dozvolim da mi mrznja zavrsi Zivot koji, prakti¢no, nije
jos ni poceo.

To osecanje zove se ponos — po definiciji, ,osecanje
sopstvene vrednosti*.

Moj ponos se posebno razvio kad me je okruzenje prihvatilo
i kada sam se ,autovao” i svojim roditeljima, sto je bio finalni
¢in moje samospoznaje. Imao sam tu srecu da me i oni
prihvate. Da srecu! Znao sam da vise nemam ¢ega da se
plasim i poceo da zivim Zivot normalno, da ne vidim sebe
kao nekog ko je drugaciji od drugih. Medutim, to sto ja
sebe ne vidim kao drugacijeg, ne znaci da me i drustvo
prihvata kao jednakog.

Do pre deset godina, skoro svi novinski tekstovi o LGBTI+
zajednici bili su senzacionalisticki i Sirenjem lazi, zabluda i
predrasuda dovodili su do opravdavanja nasilja koje trpimo.

BEOGRAD
U DUGINIM

BOJAMA

BELGRADE IN
THE COLORS OF
THE RAINBOW

Some time around finishing elementary school | was sure
that was it. | am a man who likes men - a homosexual,
gay. After a few months of running from myself and from
others, | chose to accept that fact and not to let hatred
end the life | practically hadn't even started living.

That feeling is called pride - by definition “feeling of your
own value”.

My pride has particularly grown when my surroundings
accepted me and when | came out to my parents, which
was the final act of my self-recognition. | was lucky enough
that they accepted me too. Yes, lucky! | knew that | had
nothing to be afraid of anymore and | started to live my life
normally and stopped seeing myself as someone who is
different from others. However, just because | don't see
myself as different, that doesn’t mean that the society
accepts me as an equal.

Up until ten years ago, almost all newspaper articles
about the LGBTI+ community were sensationalist and
led to justifying the violence towards us by spreading lies,

TO STO JA SEBE
NE VIDIM KAO
DRUGACIJEG,
NE ZNAC| DA
ME | DRUSTVO

PRIHVATA KAO

JEDNAKOG.

JUST BECAUSE | DON'T SEE MYSELF AS DIFFERENT, THAT
DOESN'T MEAN THAT THE SOCIETY ACCEPTS ME AS AN EQUAL.



Marko Mihailovi¢ nosi BOSS total look /
Marko Mihailovi¢ wears BOSS total look

Jedina nada da se pokazemo kao ljudska bica bili su
pokusaji organizovanja Prajda, sa osnovnom idejom
da LGBTI+ zajednica dobije priliku da iskoristi svoje
ustavom zagarantovano pravo na mirno okupljanje i da
dostojanstveno i ponosno pokaze da postoji i da ukaze na
ozbiljne probleme s kojima se vecina njenih predstavnika
suoCava od ranog detinjstva, a od kojih institucije uporno
okre¢u glavu. Pravna regulativa istopolnih zajednica dala
bi mogucnost da parovi koji ve¢ zZive zajedno mogu da
ostvare neka od prava koja se u bracnim i vanbracnim
heteroseksualnim  zajednicama podrazumevaju. Zato
su zahtevi Prajda identi¢ni od 2017. godine - i nijedan
nikada nije usvojen. Medutim, pored toga $to ima ovu
ozbiljnu, protestnu notu, Prajd ima jos jedan jako vaZan
aspekt - slavlje. Slavimo $to smo Zivi i Sto tog jednog dana
u godini Zelimo da obojimo grad u dugine boje i odamo
pocast svima onima koji su zivot proziveli bez mogucénosti
da se osete sre¢no, prihvaceno i postovano.

Ove godine, Beograd ¢e duginim bojama obojiti celu
Evropu, osvajanjem licence za organizaciju manifestacije
EuroPride. Prva ovakva manifestacija odrzana je jos davne
1992. godine u Londonu, u vreme kada LGBTI+ zajednica u
Srbiji nije mogla ni da sanja o ovakvoj borbi. Trideset godina
kasnije, nasa ideja je bila da, dovodenjem ove manifestacije
na Balkan, ukaZzemo na ozbiljnu nejednakost i probleme
s kojima se zajednica u ovom delu Evrope i dalje suocava.
Nasa ideja je i da pokazemo da Beograd i te kako moze da
bude otvoren grad — EuroPride ¢e privuci desetine hiljada
stranaca, koji ¢e zajedno sa nama proSetati i podrzati bolje
sutra za sve nas.

Program Nedelje Ponosa cini¢e desetine dogadaja, a
kljucni je naravno Prajd Setnja - u subotu 17. septembra, u
17 Casova. Dodite da se zajedno izborimo da nijedno dete
ne mora da trpi mrznju i nasilje, da nijedna osoba ne odluci
da oduzme sebi Zivot zbog nemogucnosti da se nosi sa
predrasudama i odbacivanjem, da stvorimo funkcionalan
sistem u kome nece biti povlascenih i privilegovanih, ve¢ u
kome Ce ljudi biti ravnopravni i u kome ¢e svi imati pristup
pravdi i institucijama bez obzira na to koga vole.

Ovo je i vasa borba!
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BOSS haljina
26.990 rsd

BOSS papuce
BOSS sako 26.490
50.490
BOSS haljina
39.990

BOSS torba
13.490 rsd
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Corneliani prsluk
74.990 rsd
BOSS cipele Corneliani kosulja
39.990 rsd 28.990 rsd

Corneliani sako
127.990 rsd
Corneliani pulover
46.990 rsd
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Fotograf/ Photographer: Dusan Stevic
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DIGITAL RAIN

CARL JUNG / TAROT

POSTOJI 360 STEPEN.
ZASTO SE DRZATI
JEDNOG?

THERE ARE 360 DEGREES. SO WHY
STICK TO ONE?

Zaha Hadid

Autor [ Author MARINA IVIN
Fotografije / Phoros SHUTTERSTOCK

FASHION BY INMATES

QUEEN OF CURVES



SVET U 89 STEPEN
THE WORLD N 69 DEGREES

Legendarna iracko-britanska arhitektica Zaha Hadid (1950-
2016) ili ,kraljica krivina“, sasvim sigurno ¢e se u knjigama
istorije umetnosti na¢i medu revolucionarima koji su
igrali samo po svojim pravilima. Najprepoznatljivija je po
futuristickom, fluidnom dizajnu koji simulira neprestano
kretanje, a posebno je fascinantna ¢injenica da Hadid nikada
u svojoj karijeri nije projektovala gradevinu pravih linija, a
bilo ih je cak 950. Njen mentor Elija Zengelis simbolic¢no je
govorio da je Hadid ,izumitelj sveta u 89 stepeni*.

and it is
a buildi
buildir
Hadid “had inve

|C0

Zatvorite oci i pomislite na film ,Matrix" — Sta vidite? Velika
verovatnoca je da ¢e vas um oblikovati sliku beskrajnin
zelenih slova koja padaju po crnom ekranu, kreirajuci
jedinstveni Matrix kod - jednu od najpoznatijih scena u
ovom kultnom filmu. Medutim, mnogi ne znaju da ova
,digitalna kisa“ nije nikakav komplikovan programski jezik
ili algoritam, ve¢ gomila nasumicnih susi recepata koje je
glavni dizajner na filmu skenirao iz japanskog kuvara svoje
supruge.

our mind w
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MODA IZA RESETAKA
FASHON BEFIND BAR

Izraelski Zenski zatvor Neve Tirza pokrenuo je poseban
program rehabilitacije i resocijalizacije osudenica, kroz
koji ih poducavaju vestinama poput Sivenja i dizajna.
Odrzana je prava modna revija na kojoj su modeli nosili
kreacije koje su dizajnirale i sasile zatvorenice. Ista stvar
ponovila se i u muskom zatvoru Guaruljosu u Brazilu,
zahvaljuju¢i modnom kreatoru Gustavu Silvesteru koji je,
nakon dugogodisnjeg poducavanja zatvorenika Sivenju,
organizovao veliku modnu reviju u istoimenom zatvoru.
Kreacije zatvorenika su nakon toga zavrSile i na Nedelji
mode u Sao Paulu.

igned and se
in a male prison
to the fashion designer Gu

me thing
s in Brazil, thanks

aching inmates how to sew, or ¢
show in the prison. The models made by inmates were then
shown during the Sao Paolo Fashion Week.
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Da li ste znali da, pored zabave, ¢itanje tarot karata moze da
bude jedan od vidova psihoterapije i meditacije? U prilog
tome govori ¢injenica da je i Cuveni Karl Jung bio pristalica
tarota u terapeutske svrhe, ali i sve veci broj kurseva i
radionica na tu temu. A kako ljudi u kriznim vremenima
posezu za najrazlic¢itijim merama nimalo ne ¢ude podaci da
se prodaja tarot karata u poslednjih pet godina udvostrucila.
Prodaja je posebno porasla tokom prve godine pandemije
virusa korona - slicno kao sto se desilo 2008. tokom svetske
ekonomske krize.
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/ TAINI
KRIPTO SVET

Filip Karovic
Ekspert za Kripto-pravo / Crypto lawyer

Fotografije / Photos NEMANJA MARAS

Kriptovalute, bitkoin, rudarenje,
blokcejn tehnologija - nasa
svakodnevica i sve izvesnija buduénost.

Krajem 2021. skoro polovina Amerikanaca mladih od 30
godina posedovala je neku kriptovalutu. Na drugoj strani
sveta, u Indoneziji ili na Filipinama svaki peti stanovnik ima
barem jednu.

Ideja je decentralizacija finansija, pronalazenje alternativnin
sredstava plac¢anja, zaobilazenje inflacije koju donose
tradicionalne valute.

TrziSte kriptovaluta je vrlo dinamicno i volatilno. Pocetkom
2022. godine ukupno trziste kriptovaluta je iznosilo vise od
2,2 triliona dolara. U vreme pisanja ovog teksta aktuelan
je veliki pad vrednosti, te ukupno trziste danas iznosi oko
1,33 triliona dolara. Oc¢igledno su moguci veliki gubici, i
to u kratkom vremenskom periodu. Ipak, kao i kod svake
nove tehnologije potrebno je neko vreme kako bi se one
dugoroc¢no i stabilno integrisale u drustvo.

Pri ulaganju vazno je imati diverzifikovan portfolio. Nije
lako proceniti da li ¢e odredena kriptovaluta dobijati na
vrednosti ili ne, ali postoje izvesni kriterijumi. Kada iza stoji
interesantan projekat koji ima veliki upotrebni potencijal i
koji se finansira izdavanjem svoje kriptovalute, nju bi trebalo
Cuvati i dokupljivati.

,Rudarenje” je proces provere blokeejn transakcija
kriptovalute pomocu procesora koji reSava slozene kripto
zadatke. ,Rudar” zauzvrat dobija ,nagradu” od mreze u vidu
odredenog iznosa kriptovalute. Za ovaj proces potrebne su
jake racunarske konfiguracije, Cije se cene krec¢u od nekoliko
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At the end of 2021 almost half of Americans under the age
of 30 had some cryptocurrency. On the other side of the
world in Indonesia and the Philippines every fifth citizen
has at least one.

Its ideas are the decentralization of finances, finding
alternative means of payment, and avoiding inflation that
comes with traditional currencies.

The cryptocurrencies market is very dynamic and volatile. At
the beginning of 2022 the total market of cryptocurrencies
was worth over 2.2 trillion dollars. At the time of writing this
article, there is a huge decrease in value, so today the total
market is worth around 1.33 trillion dollars. Obviously huge
losses are possible and in a very short period of time. Still,
as with every new technology, it takes time for them to
become a long-term and stable part of society.

When investing, it is important to have a diversified
portfolio. It is not easy to assess whether the value of a
certain cryptocurrency will increase or not, but there
are certain criteria that can be used. When there is an
interesting project that has a huge potential for use and
that is financed by renting its own cryptocurrency, you
should save that cryptocurrency and buy more of it.

“Mining” is a process of checking blockchain transactions
of cryptocurrency by using a processor that solves complex
crypto tasks. In return, “a miner” gets a “reward” from the
network in the form of a certain amount of cryptocurrency.

Filip Karovi¢ nosi BOSS total look /
Filip Karovi¢ wears BOSS total look



stotina do nekoliko desetina hiljada evra, i to kada pricamo
o ,malim rudarima“. Pored toga, postoje i rudarske
»farme” koje se nalaze u ogromnim halama, koje trose
kao citavi gradovi i gde se ulaganje krece u desetinama
miliona evra. Sto se tice isplativosti ,rudarenja“, treba
uzeti u obzir: tezinu ,rudarenja“ odredene valute, troskove
opreme, elektricne energije i druge. Konfiguracija
vrednosti od oko 5.000 evra moze da parira najveéim
potrosac¢ima u domacinstvu. Trosak elektricne energije
takve konfiguracije trenutno moze da bude od 50 do 100
evra mesecno.

Za pocetnike je najbolji izbor preko menjacnica, platformi
na kojima se kupuju i prodaju kriptovalute za tradicionalni
novac. Dostupne su non-stop i sve obavljate prakticno
odakle god pozelite. Potrebna je samo internet konekcija
i licni dokument pri otvaranju profila. Ova globalna
popularnost nije preskocila ni nasu zemlju. U Srbiji, kao i
po svetu, postoje i kripto ATM bankomati, gde je moguce
kupiti neke kriptovalute. Potreban je i ,nov¢anik® gde se
licna kriptoimovina ¢uva pod kljucem.

Vec¢ sada je u mnogim zemljama uveliko rasprostranjena
infrastruktura za izdavanje digitalne ili fizicke kripto platne
kartice za placanje proizvoda ili usluga direktno. Sve su
rasprostranjeniji i kriptoproizvodi konkurentni nekim
tradicionalnim finansijskim proizvodima, kao Sto su stednja,
fiucers ugovori ili opcije. Potencijalni profiti su primamljivi,
ali su i opasnosti vrlo realne.

Priulaganju vazno je imati diverzifikovan portfolio.

en investing, It Is iImportant to e

diversified portfolio.

sary for this
5, and t : C etween a few hundred
c tens of thousands of euros, and that is in the case of
small-time" miners. In addition to that, there are also
mining “farms” that are located in large halls, whose
expenses can be compared to an entire city and in the
cases of which investments are up to tens of millions
of euros. \When it come: the profitability of mining,

the following thing ould be considered: the difficulty
of mining for a certain cryptocurrency, the expenses fo
equipment, electricity and other things. The configuration
worth around 5000 euros can be compared to the
largest household consumers. Currently the expense fo

electricity for such configuration can range between 50
and 100 euros a month

For beginners the best way to do it is through exchange
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Mi smo ga stvorili.
Na vama je da ga oslobodite.
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Beograd 11000

Tel. +3811135 30 431
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Kombinovana potrosnja elektri¢ne energije u kWh/100 km: 26.0; kombinovana CO, emisija u g/km: O; Status 05/2022




/ VINSKA GALERIJA
U BEOGRADU

NOVA ADRESA ZA LJUBITELJE VINA

A NEW ADDRESS FOR WINE LOVERS

Autor | Author VINARIJA VUKOIE
Fotografije / Photos VINARIJA VUKOJE

Jednako vazno nekada, kaoidanas, vino je pri¢aiistorija.
Na hercegovackom polju, vinarija ,Vukoje* iz Trebinja
neguje kulturu aromati¢ne carske Zilavke, zajedno sa
ve¢ poznatim vrancem. Traju ve¢ Cetiri decenije i nalaze
se na mapi najstarijih vinarija u regionu. Proizvode 20
vina i Sest destilata i u Srbiji posluju veé¢ 20 godina.

Nedavno su otvorili i svojevrsnu ,vinsku ambasadu® u
centru Beograda. Ona je idealno mesto okupljanja za
sve ljubitelje vina, poslovne ljude i sve one koji vole da
uzZivaju u vrhunskim ukusima. Vinska galerija ,Vukoje" je
prostor namenjen posebnim prilikama - od organizacije
vaznih sastanaka, radnih prezentacija, seminara, grupnih
predavanja do privatnih proslava i okupljanja, kada
posetioci Zele da uZivaju u odabranom krugu prijatelja u
intimnom prostoru.

U Galeriji mozete probati ali i kupiti sva vina i Zestine iz
njihovog asortimana. Takode, dok ste tamo, iskoristite
priliku i isprobajte ukusne hercegovacke specijalitete poput
prsute, sireva i maslinovog ulja.

84

Wine, equally important today as it was in the past, is
a story and a history. “Vukoje” winery from Trebinje
in its Herzegovinian vineyard maintains the tradition
of aromatic imperial Zilavka, along with the already
famous vranac. They have existed for four decades
and are among the oldest wineries in the region. They
produce 20 types of wines and six distillates. They have
been operating in Serbia for 20 years.

Zilavka je jedna od najstarijih poznatih vinskih sorti u svetu. Prisutna je u Hercegovini vise od 2.000 godina.
,Otpornost, dubina i postojanost ove autohtone vrste personifikuju ljude i Zivot na padinama Hercegovine.

To je ono Sto ovaj kraj Cini posebnim®, porucuju iz vinarije ,\Vukoje".

Zilavka is one of the oldest known wine varieties in the world. It has bee
ilience, dept f this native varie -

Th:w\ \ )rm make \n‘wr
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Vinska galerija Vukoje / Strahinji¢a Bana 27, Dorcol

_KADA BI BOG IMAO NESTO PROTIV
ALKOHOLA, ZAR BI VINO NAPRAVIO
TAKO DOBRIM?*

“IF GOD HAD ANYTHING AGAINST
ALCOHOL, WOULD HE MAKE WINE
S0 GOOD?”
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BOSS.COM

BOTTLED MARINE

THE NEW FRESH LIMITED EDITION



/ DIGITALNI
ASISTENT ZA
PROGRAMIRANJE

Jelena Slivka
Rukovodilac projekta Clean CaDET
Manager of the Clean CaDET project

lustracija | lllustration SRDA DRAGOVIC

U idealnom svetu koji je voden
tehnologijom ljudi bi bili rasterec¢eni
svakodnevnih mukotrpnih repetitivnih
poslova. Teznja vestacke inteligencije
je da nas zameni u takvim poslovima.
Racunari bi ih radili brze i bolje, jer

su ljudi skloni greSkama kada rade
poslove koji su im dosadni. Podrzani
tehnologijom, ljudi bi mogli da usmere
energiju i kreativnost u reSavanje
problema kojima nalaze dubok Zivotni
smisao - o¢uvanje prirode, socijalne
odnose, umetnost, kulturu ili neku
svoju unikatnu strast.

88

In the ideal world led by technology,
people would not be burdened with
everyday hard and repetitive tasks.
Artificial intelligence strives towards
replacing us in such tasks. Computers
would perform them faster and better
because people tend to make mistakes
when they do something that they find
boring. Assisted by technology, people
would be able to focus their energy
and creativity on dealing with things
they find deep life meaning in - nature
preservation, social relationships, art,

culture or some unique passion of theirs.
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Nasa teznja u vestackoj inteligenciji je takozvani ,strong
Al" - masina koja bi mogla da razmislja, pri¢a, da se krece,
reSava probleme u realnom svetu i ispoljava kreativnost
kao §to to ¢ine ljudi. Ovakva inteligencija bila bi ravna
ljudskoj ili bi ¢ak mogla da je nadjaca. Ekranizovali smo
je u mnogim filmovima i zamislili u mnogim knjigama
- robot u filmu ,HAL 9000" iz Odiseje u svemiru Artura
Klarka, Terminator ili roboti iz video igre ,Detroit Become
human® koji se bore za jednaka prava sa ljudima.

Jos uvek smo daleko od ovog cilja. Ogranic¢eni smo
na ,weak Al" — robote koji samo simuliraju ljudsko
razumevanje. Ovakvi roboti doprinose drustvu time sto
automatizuju vremenski zahtevne zadatke. Ispoljavaju
izuzetnu inteligenciju, ali su limitirani na specificnu, vrlo
usku oblast. Roboti prepoznaju objekte na slikama bolje
od ljudi. Medutim, ne bi umeli da objasne da li je slika
smesna ili zbog Cega je smesna, jer bi im nedostajao
kontekst i obrazovanje koje ljudi poseduju. Ipak, veoma
su nam korisni i svakodnevno ih koristimo — preporucuju
nam filmove bolje nego Sto to ¢ine ljudi, najbrzu putanju
do omiljenog restorana i pronalaze bas onaj ¢lanak na
internetu kakav smo zamislili.

Nas tim se trudi da resi jedan specifiCan problem
relevantan softverskoj industriji. Ambicija nam je
da razvijemo digitalnog asistenta koji bi upozorio
programera na potencijalne probleme u kodu. Uz
upozorenje, asistent pruza informacije kako problem
ispraviti, Cime usavrSava znanje programera.

Imali smo srec¢u da je Fond za nauku Republike Srbije
odlucio da nas podrzi u ovoj ambiciji kroz finansiranje
naseg Clean CaDET projekta. Inicijative poput njihove
su od izuzetne vaznosti za razvoj stru¢nog kadra i u
unapredenje nauke u Srbiji.

Potvrdu da je ovo vazan problem nam je pruzilo i
nedavno priznanje da se nas projekat nalazi na top 100
projekata iz veStacke inteligencije na IRCAI listi. Cilj
ove liste je da pruzi podrsku u promociji projekata, koji
primenom vestacke inteligencije reSavaju probleme
koje su Ujedinjene nacije proglasile za globalne ciljeve,
dizajnirane da budu mapa koja ¢e nas voditi ka boljoj
i odrzivoj buducnosti. Tri cilja Ujedinjenih nacija koja
se direktno mapiraju na ciljeve naseg projekta su:
razvoj industrije, poveéanje kvaliteta obrazovanja i
smanjenje nejednakosti.

Roboti, veoma su nam korisni i svakodnevno ih koristimo — preporucuju nam filmove bolje nego sto to
Cine ljudi, najbrzu putanju do omiljenog restorana i pronalaze bas onaj clanak na internetu kakav smo
zamislili.
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