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NEWSLETTER No. 07

UVODNA REC

Luksuz (latinski: luxus), redje luksus, rec je kojau

najsirem smislu oznacava sve materijalne
stvari, odnosno robe i usluge ¢ija primarna
svrha nije zadovoljavanje egzistencijalnih
potreba pojedinca ili redovno funkcion-
isanje drustva. Svrha luksuza je korisnici-
ma takvih roba i usluga pruziti udobnost,
kao i estetsko zadovoljstvo.

Roba s takvim karakteristikama se naziva
luksuznom robom i u veé¢ini modernih
drzava je predmetom specificnog zakono-
davstva, dok je u proslosti bila predmetom
sumptuarnih zakona. Pod luksuznom
robom se mogu podrazumevati luksuzni
automobili i luksuzne jahte, a specifi¢ne
usluge mogu pruzati luskuzni hoteli.
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S druge strane, $to se smatra luksuzom,

a $to ne varira od drustva do drustva za-
visno o kulturi, specificnim ekonomskim
okolnostima ili tehnoloskom razvoju. Tako
se u vecini evropskih zemalja do 19. veka
osnovno obrazovanje, odnosno pismenost,
smatrala luksuzom, dok danas ono pred-
stavlja drustvenu obavezu.



Sva pitanja povezana sa prate¢im detaljima
za muskarce uglavnom se zavrsavaju na
kravatama i, eventualno, odgovarajué¢em
¢voru na istima. Doduse, neizgovorena
istina je da velika ve¢ina muskaraca i dalje
dozivljava kravatu kao (manje ili vise losu)
stilizaciju omce oko sopstvenog vrata...
Medutim, ova oblast sobom pokriva §iroku
materiju koja obuhvata sve (vidljive) delove
odeée, odnosno, sve ono $to na sebe oden-
emo. I nemojmo se zavaravati, problema i
nedoumica, sivih zona i skrivenih minskih
poljaima koliko i kada se radi o ovoj temat-
ici koja se odnosi na dame. Otezavajuca
okolnost je i to, Sto velika veé¢ina prose¢nih
muskaraca koje poznajem (za razliku
od zena koje obozavaju da prolaze kroz
realnu agoniju, birajuéi adekvatne pratece
detalje) ne voli da trosi preveliko vreme na
ovu temu. Prose¢ni muskarac oc¢ekuje da
dobije neko jezgrovito uputstvo u najvise
pet lako razumljivih koraka. Kao $to su ih
onomad naucili kako da vezu pertle i uckur
na trenerci. I jedna i druga vestina sluzile
su kao preventiva od gubljenja dragocenog
vremena namenjenog igri. Manje ili vise,
ovo je pravilo koje vazi za muski koncept
shvatanja funkcije odece tokom celog
Zivota.
Sa druge strane, ovog trenutka imamo
jednu, na moje potpuno zaprepascéenje
naglo rastuc¢u grupu muskih primeraka koji
se ovom tematikom bave u prevelikoj meri i
trose na nju ogromne vremenske i finansi-
jske resurse toliko da to prestaje biti imalo
duhovito. Naprotiv.
Hajde da podemo od nekoliko hipotetic¢kih
slucajeva koji su vrlo verovatni u zivotu
odrasle muske jedinke:

PRATECI

ASHOK MURTY

1. Poceo je da nosi odela, jer mu to posao/
status nalazu. U ovom i ovakvom scenariju,
koji se moze smatrati idealnim, bio je
dovoljno mudar pa je izabrao kvalitetno
odelo uz struc¢nu i kvalifikovanu asist-
enciju. U ovom, ponavljam, idealnom
scenariju, shvatio je da mu je potrebno dau
svakom datom trenutku ima bar dva odela
naraspolaganju jer stru¢njaci kazu da je
odelu potrebno da se odmori bar 24 sata
na vesalici kako bi bilo spremno za novo
nosenje.

Ova odela su, logi¢no, napraviljena od
najkvalitetnijih stofova koji podrazume-
vaju izradu od vlakna ¢iji se promer krece
od Super 120 do Super 140. Ona su, ako se
vodimo zdravorazumskom logikom, u nekim
klasi¢nim poslovnim bojama.

(Dacu dobronamerni savet — ako prvi put
investirate u odelo, crno bi trebalo da vam
bude tek treca opcija, osim u slucaju da se
bavite nekim kreativnim zanimanjem, mo-
dom, ili radite u pogrebnom zavodu, noénom
klubu ili nekom slicnom mestu. Shvatate
logiku?) Jos jedna topla preporuka — gleda-
Jte da vasa odela uvek budu razlicitih tek-
stura tako da jedno obavezno bude u sjajnoj,
a drugo u mat zavrsnoj obradi. (Ovaj savet
ée vam postati jasniji ako budete is¢itali ovaj
tekst do kraja)

Kako vremenom budete gradili svoj garde-
rober i utvrdivali sopstveni stil, na vasim
odelima moze (i treba) da se pojave i deseni
- karo, pruge i slicno. Medutim, budite
uvek oprezni da desen ne bude od onih koji
su vizuelno upecatljivi, posto na taj nacin
smanjujete sebi mogucénost svakodnevnog
ponavljanja. Sa druge strane, odela sa
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DETALIJI

desenom vam pruzaju mnogo vecéu slobodu
u rasparivanju i potonjem kombinovanju sa
drugim separatima.

Pretpostavka je da je tom prilikom izabrao i
nekoliko kosulja i kravata. (Praktican savet:
ako ne Zelite da imate dve ili tri kombi-
nacije koje nosite iz dana u dan, u aktuelnoj
sezoni potrebno vam je 15 kravata koje

¢ete rotirati na dnevnoj bazi. Izmedu
nosenja iste kravate tako prode dovoljno
vremena da je oni koji vas sre¢u svakog
dana zaborave $ta ste imali na sebi pre dve
nedelje - ovaj fenomen je eksperimentalno
potvrden. Naravno, morate racunati na

to da postoji oko 10% onih koji ce se setiti
svakog desena koji ste ikada imali na sebi,
ali ne sekirajte se, oni su verovatno, samo
zaludni.

Ovaj pretpostavljeni logi¢ni sled upucuje
da poslednju stavku na ovom spisku pred-
stavljaju cipele i kais$ (stavke koje velika
vec¢ina muskaraca smatra prate¢im de-
taljima koji su jedini vredni razmisljanja).
Kao naknadno podsec¢anje na nesto §to u
stvariine zavreduje paznju. Dali treba da
kazem: Velika greska!

Naime, ako ste osudeni da svakodnevno
nosite cipele iz raznoraznih razloga,
pravilo nalaze da obavezno imate dva para
istih. Razlozi su mnogobrojni, protezu

se od zdravstvenih pa do onih koji staje
zavedeni pod stavkom isplativost inves-
ticije i produzeni rok amortizacije... Ipak,
naves¢emo nekoliko:

1. Kvalitetne cipele su napravljene od koze
koja je organski materijal. Kao takva, sklona
Je da apsorbuje viagu - ako im pravilno
odrzavate i negujete lice, to podrazumeva
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da se njihova vodopropustljivost redukuje
od spolja ka unutra - da li vam je jasno o
kojoj vlazi, onda, govorimo? Kao i tkanina,

i koza se prilikom nosenja deformise i
rasteze. Poput odela sasivena od vune, i kozi
Je potrebno bar 24 sata da povrati oblik i
prodise. Da biste joj pomogli da se brze opo-
ravi, pored higijene i nege bilo bi zgodno da
sebi poklonite i tzv. kalupe, ¢ijim stavljanjem
Cete umnogome omoguditi svojim cipelama
produZenje Zivotnog veka.

Shvatam da sada, kada smo rascistili ovu
stilsko—protokolarnu zavrzlamu, vas zivot
pocinje daizgleda jos komplikovanije.
Medutim, nije tako - shvatite ovo kao
prijateljski vodi¢ za svoju pojavnost i
istovremeno za svoj novc¢anik. U krajnjoj
liniji, ne zaboravite da su cipele onaj deo
nase svakodnevne uniforme koje provode
najvige vremena na nasem telu... Cak i sako
mozete da ponekad skinete u intimi sopst-
venog poslovnog prostora. Sa cipelama je to
malo manje verovatno...

A sad dolazimo do pitanja nad svim pitan-
jima: koje su to cipele koje su logi¢ni bra¢ni
partner poslovnom odelu?

I tu je odgovor sasvim odreden: postoje samo
dva tipa cipela koje se smatraju primerenim
klasi¢nom poslovnom odelu... prve su tzv.
Oksford (ili Balmoral) a druge Derbi (ili
Blacer). U ¢emu se one razlikuju? Najjed-
nostavnije objasnjenje - po nacinu na koji je
fiksiran deo lica na kojem se nalaze ocice za
proviacenje pertli.

Prve (Oksford) imaju taj deo fiksiran za
lice cipele, dok se kod drugih (Derbi) ova
dva dela ostavljaju slobodna. A zasto je ova
informacija od znacaja onome ko ih nosi? S
obzirom na to da je fiksiranjem ovih delova
cipele u sluc¢aju Oksford modela bas na
onom delu gde se na stopalu nalazi pocetak
risa, i ono je tu, zbog toga, najsire - dok
tehnologija izrade podrazumeva da se bas tu
nalazi i dodatni sav - cipele u ovom modelu
su zbog toga manje fleksibilne u onom delu
gde vam, objektivno, treba najvise komod-
iteta.

Stoga, ako ste svesni da imate sire stopalo ili
ste se intenzivno bavili sportom i posle go-
dina nosenja patika ulazite u prvi par cipela
koje Cete nositi po celi dan, vas logic¢an izbor
su cipele modela Derbi.

I jedne i druge imaju svoju elegantnije i
manje formalnije varijante, ali su u svakom
slucaju, ove cipele kamen-temeljac poslovne
garderobe svakog muskarca.

2. Posto od samog pocetka govorimo o dva
para cipela u savr§enom stanju kao necemu

o ¢emu se ne raspravlja, upravo na ovom
mestu je vreme da pojasnimo stvar-dve o
nedorecenosti koju smo ostavili otvorenom
na samom pocetku ovog teksta. Da pod-
setim - kada smo pricali o izboru idealnog
poslovnog odela, naglasio sam da vase prvo
odelo mora biti u najfinijoj obradi, dok vam
priizboru drugog (i treceg, i cetvrtog... Ne
zaboravite, ako je odelo vasa svakodnevna
uniforma koliko vremena ¢e proci pre nego
sto vam dosadi da nosite istu iz danau

dan, iz meseca u mesec...) ostaje malo veéi
manevarski prostor. Ukoliko je vase drugo
odelo od flanela ili je u nekom diskretnom
karo desenu poput Prince de Galle, onda
vam se pruza moguc¢nost da vase druge
cipele ne budu u rigidnom poslovnom stilu
ivisokom sjaju.

(Sa druge strane, par crnih Oksford/Derbi
cipela, bez preseka i detalja, izvlacivas u
svakoj mogudoj situactji, ukljucujucii one
najformalnije koje podrazumevaju nosenje
smokinga. Ove klasicne cipele mogu za-
meniti one od crnog laka kakav se podra-
zumeva za ovakve situacije. Ili, da budem
Jasniji: smoking mozda mozete iznajmiti,
cipele tesko.)

Dakle, ako je vase drugo odelo manje for-
malno ili ima u sebi notu sportskog duha,
vase sledece cipele bi to trebalo da isprate

- naime, na klasi¢nu formu cipele, apostrofi-
ranjem odredenih delova, a mogu se dodati i
detalji u teksturi, zumbanjem. Ovakva cipela
Je svakako prateci detalj koji od neutralnog
detalja prelazi u stilski akcenat.

U svakom slucaju, ono $to ostaje apsolutno
obavezno jeste to da don cipele mora biti
napravljen od koze. Kvalitetno izradena
obuca no$ena u ambijentu koji podrazume-
va formalni, zatvoreni prostor uvek ima
ovakav don iz Citavog niza logi¢nih razloga,
pre svega zdravstvenih. Naime, koZa, kao
prirodan materijal dise, stvarajuci mik-
roklimu koja godi stopalu. Kao meduslojevi
u ovakvom donu moraju se pojaviti takode
materijali prirodnog porekla, a njihov zada-
tak je da amortizuju pritisak koji nastaje
pri koracanju i tako pomognu ki¢mi. Ovo je
jos jedan od razloga zasto kupovini cipela
treba pristupiti s ozbiljnosc¢u.

Medutim, onoga trenutka kada smo
zakoracili u ovu, manje strogu zonu muske
obude, istovremeno ste otvorili sebi i
moguénost vecéeg izbora koji je u saglasju sa
vasim karakterom i stilom.

Recimo, tzv. helsie boot duboka cipela
nanavlacenje idealna za hladnije vreme

ili put. Namenjena onima koje vizuelno
iritira pertla i detalji koji je prate, za one
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koji se prepoznaju u stilu finih engleskih
dzentlmena... Nije za one koji imaju visok
ris, Siroko stopalo, za one koji imaju uzak ili
§irok ¢lanak i vole da nose najkra¢e moguce
modele pantalona...

1li, tzv. cipela sa monaskom kopcom

(cipele koje se umesto pertlanjem fiksiraju
kaisc¢i¢ima koji se kopcaju sa strane —
postoji varijanta sa jednim ili dva kaisc¢iéa).
Ovaj model veoma logi¢no prati trend
uskih i krac¢ih nogavica (i uzih i krac¢ih
sakoa...) — estetski mnogo lepse definise ris
i njegov kontakt sa porubom pantalona...

I, naravno, tu je i ceo asortiman cipela na
navlacenje (od mokasina do koledzica) koje
imaju svoje predstavnike i u asortimanu
formalne poslovne odeée. Ovaj model cipe-
la uvek se dobro uklapa u imidz poslovnog
¢oveka kao Sto je bio gospodin Anjeli,
industrijalac, ¢ije je ime neraskidivo pov-
ezano sa kompanijom FIAT i ekspanzijom
italijanske industrije koja spaja dinami¢no
sa prefinjenim u vanvremenskom dizajnu.
Tek kada ste popunili ovu policu u svom
poslovnom garderoberu, po¢nite da
razmisljate i o drugim modelima cipela. Na
primer o onima koji imaju don od sirove
gume, od tzv. Brougue modela (zumbana
cipela od grube koze, gamosa, koZe sa
teksturom, ali i od deblje koze sa sjajem...).
Ovakve cipele spadaju u kategoriju el-
egantno neformalne garderobe, aidealna je
za one koji se bave neklasi¢nim biznisom i
mnogo su u pokretu. Odli¢no se kombinuje
uz dzins i tvid.

Zatim, tu je i nova generacija hibridnih
cipela, kao §to su one koje iako imaju don
od sintetickih materijala (ponekad cak i
lice), dizajnom i obradom mimikriraju na-
jrigidnije stilove klasi¢ne poslovne obuce.
Namenjene su onima koji prirodom svoga
posla esto putuju ili provode vreme negde
gde bi im u koZnoj obudi bilo hladno, ista

bi bila verovatno nepovratno osteéena od
atmosferalija, ali im je ipak neophodno da
zadrze onaj prepoznatljivi arhetipski imidz
poslovnog muskarca..

I naravno, oni koji bi Zeleli da iz nekog
razloga imaju cipela za bas SVAKU mogucu
priliku morali bi da sebi nabave one koje

su namenjene iskljucivo najsvecanijim
formalnim prilikama. Siroko rasprostran-
jeno misljenje je da se podrazumeva da su
to klasi¢ne cipele na pertlanje izradene od
crnog laka, ali bi, u stvari, pravi poznavalac
izabrao tzv. balske cipele na navlacenje.
One mogu, istina, biti izradene od crne
lakovane koze, ali se mnogo prefinjenijom
varijantom smatraju one od plisa - u crnoj,
tamno plavoj ili boji burgundca...
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MILAN NIKOLIC

LUKSUZ

| Z

MUSKOG UGLA

Gotovo da ne postoji covek koji nije sasvim sigu-

ran u to da zna definiciju luksuza. Iako
neodredeni, odgovori se uglavhom kreéu
oko ustaljenih opisa - ,,nesto vise®, ,vrhun-
sko“, ,,najbolje“, ,nedostizno“ili ,skupo®.
Tako u svemu tome ima istine, sustina
luksuza nekako ¢udno izmice.

Dabi odredeno iskustvo zaista imalo takav
predznak, zvuc¢nost etikete koju odredena
stvar nosi ili kolicina novca kojom je
plac¢ena samo je nuzni preduslov. Zargonski
receno — mora se znati kuda, kako i $ta

s tim. Jer, luksuz je ono $to prevazilazi
elementarne egzistencijalne potrebe. Ono
neophodno i nuzno. Da nije tako, luksuz ne

bi predstavljao opstu Zudnju, nedosanjani
san najveceg dela ¢ovecCanstva. On jeste
nesto vise ali u smislu estetskog dozivljaja i
prefinjenog hedonizma. Samim tim, luksuz
bez stila, istan¢anog ukusa i znanja - os-
taje prazan, neispunjen, ponekad sasvim
obesmisljen i karikaturalan. Ljudski duh je
ono $to carstvo luksuznih stvari, a luksuz se
po definiciji odnosi iskljuc¢ivo na materi-
jalno, stavlja u pokret i ¢ini zivim.

Danas Ce se Cesto, cak i u svakodnevnom
govoru, mogu cuti razli¢ite metaforicne
definicije luksuza. Govori se o ,,slobod-
nom vremenu kao luksuzu®, o razli¢itim
emocijama koje dopustamo sebi, o
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neproduktivnim stanjima koja ne sluze
nekoj konkretnoj svrsi. Onaj ko ,,rasipa
vreme na gluposti“, ma $ta te gluposti bile,
zapravo ,dopusta sebi mnogo luksuza®. U
skladu sa savremenim tempom zivljenja,
luksuz postaje sve ono $to radimo, a $to nije
u funkciji odrzanja i ispunjavanja prima-
rnih ciljeva koji omogucavaju nesmetano
odvijanje zivota. To je ono nesto vise §to
nije sustinski neophodno. I to je ona tacka
u kojoj se muski i zenski luksuz ne mogu
podeliti. Istovetni su. U svemu drugom se
razlikuju.

Muski svet interesovanja je Sablonski
oduvek bio ogranicen na svega neko-
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LUKSUZ I1Z MUSKOG UGLA

liko domena. Ocekuje se da muskarac u
svakom trenutku zna koji automobil bi
zeleo da vozi, koje vino ili viski bi porucio u
odredenoj prilici i kakve cipele odgovaraju
mestu na kojem ¢e se pojaviti. Medutim,
kako se i sam pojam muskog stila znatno
prosirio u odnosu na ono $to je klasi¢no

i predvidivo, ta sloboda odrazila se i na
polje luksuza. Iz ugla vremena u kojem
zivimo, luksuzni muski stil odnosi se na
one muskarce koji su bas svemu §to u toku
jednog dana rade dali odredeni estetski
predznak ili formu. Sasvim je nebitno da li

dan zapocinju u fitnes centru ili omiljenom
kafeu, dali vikendom odlaze na odmor van
gradaili ga provode na sportskom terenu,
odnosno kod kuée sa knjigom u rukama.
Sustina je neverovatno jednostavna, ali za
nju se priprema ¢itavog zivota. To koliko je
muskarac radio na sebi vidi se i po njego-
vim hedonisti¢kim navikama.

Rec je o uzivanju po sopstvenoj meri, o luk-
suzu koji se slaze i stapa sa licno$¢u umesto
da $trci kao na silu zakacen privezak. Da

bi se u tome uspelo, potrebno je osecati

se komotno u svojoj kozi, imati izbrusen
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i odreden ukus a onda i moguc¢nosti da se
se to nesto vise priusti sebi. Zbog toga je
autentic¢an luksuz prepoznaje na prvi po-
gled jer ga nosi autentic¢na licnost. Sve dru-
go je kalemljenje, kindurenje, presvlacenje
za oCi sveta i gréevita borba za priznanje u
tim istim o¢ima. Zudeti za luksuzom iz tih
poriva znaci ogresiti se o njegovu lepotu.
Uvek je bilo manje onih koji su mastali

o luksuzu kako bi bar na trenutak ili dva
osetili zadovoljstvo koje pruzaju vece ili
neograni¢ene moguénosti.



Jude Law u najnovijem
Johnnie Walker Blue Label
filmu GENTLEMAN'S WAGER II

Oskarom nominovani glumci, Jude Law i Giancarlo Giannini su krajem oktobra bili
domacini svetske premijere drugog dela Johnnie Walker Blue Label filma pod nazivom
»The Gentleman's Wager" za goste iz celog sveta. Premijera filma je odrzana na
ekskluzivnoj lokaciji, u vili Mondragone, u zadivljujucem Italijanskom regionu
Frascati u blizini Rima. Film govori o coveku kome je zahvalnost najvece zadovoljstvo.
Pokretac naseg lichog uspeha je u stvari, sreca i zadovoljstvo koje osetimo cineci

dobro jedni za druge. Pogledajte film na youtube.com/johnnie walker

Blue Label
THE

GENTLEMAN'’S

WAGERIII

JUDE LAW - THAD WEI + GIAMCARLD GRAMMIHI

GIREETEID BY JAKE SCOTY

Gentleman’s Wager |l film glorifikuje darivanje, | radost koju ono nosi jer je malo
zahvalnosti potrebno da dosegnete daleko u Zivotu. Zato ove godine, poklonite
Johnnie Walker Blue Label viski kao odraz najvece zahvalnosti,

POKLONITE NA
NAJREDI VISKI

o

{ \
JOHNNIE WALKER




FOTOGRAFIJA

BRACA NADEZDIC

Rodjen 1968., godine Braca Nadezdi¢ je veoma

brzo postao jedan od retkih fotografa koji
je svoju poziciju na profesionalnoj sceni
gradio na svom prepoznatljivom liko-
vnom pristupu i beskompromisnom este-
tikom. Ne odstupajudi ni jednog trenutka
od svojih profesionalnih principa postao je
jedno od onih ,household” imena koja se
vezuju, pre svega, za rad sa marketinskim
i kreativnim agencijama, sa upecatljivim
iskoracima u modnu fotograiji. Manje

je poznato da je ucestvovao na vise od 40
grupnih izlozbi u svetu gde je prikazivao

i svoja druga interesovanja u fotografiji...

jer Braci, ako ima aparat u ruci, (a, po
definiciji, ima ga uvek), nikada ne postoji
momenta kada mu nesto ne zaokupi paznju
toliko da to mora da zabelezi fotografijom.
Njegova radoznalost je poslovic¢na, zarazni
entuzijazam sa kojim otkriva nove slojeve
stvarnosti koja nas okruzuje obezoruzava.
Svetu vidi iz pozicije zaigranog deteta

koje stvari otkriva po prvi put. Intimni
dnevnik vodi kroz fotografisanje por-
treta. Bez digitalnih aparata i savremenih
tehnika intervenisanje na fotografiji, ovo
su zanatskii umetnic¢ki mala remek dela,
ogoljeni dijalog bez reci izmedju onoga
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koji se fotografise i onog koji fotografise,
intimni do granice kada se onaj koji se na
kraju nadje u privilegovanoj poziciji da
gleda ove fotografije ponekad oseéa kao
neko ko, nenamerno, suvisan. Kako u kata-
logu samostalne izlozbe kojom je u maju
otvoren novi prostor galerije OZON kaze
Goranka Matié: ,,Protrahere na latinskom
(doslovan prevod) - IZNETI NA VIDELO
- je re¢ iz koje je izvedenarec portret”. U
Zivotu je, pored toga, suprug, otac, majstor
za koktele i, povremeno, majstor za belu
tehniku...



FOTOGRAFIJA
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BAUHAUS |
ODJECI

ARHITEKTURI

Karakterij Bauhaus Design

M. Breuer - Wassily Chair

Pre nego sto udemo dublje u temu, da¢emo
nekoliko pojasnjenja - prvo uvrezeno
misljenje koje moramo opovrgnuti jeste to
da je bauhaus bio koherentan pokret koji
se kretao oko jedne artikulisane filozofije.
Drugo, kada se govori o beogradskoj mod-
ernoj (arhitekturi), laici pretpostavljaju
da se radi o onom arhitektonskom izrazu

ARHITEKTURA

E. Schrammen - Mascot

V. Kandinsky - Composition viii

koji se pojavio kao vodedi posle Drugog
svetskog rata, Sto je velika greska. Ovaj
naziv odnosi se, u stvari, na doba snazno
individualizovane autorske arhitekture u
Beogradu i, Sire, u tadasnjoj Srbiji...

U slucaju bauhausa (u bukvalnom prevodu
kuca za gradnju“, u prenesenom ,,$kola

za graditelje®) radi se, u stvari, o tri sasvim
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NJEGOVI
U MODERNOJ
BEOGRADA

"I.\.“ .

Bauhaus - Plakat

M.V.D. Rohe - Barcelona Chair

razli¢ita koncepta koji su sukcesivno formi-
rala tri direktora skole: Valter Gropijus,
Hanes Mejer i Mis van de Roe. Ono $to ih
povezuje, a ovu Skolu tako ¢ini jedinst-
venom u formiranju generacija arhitekata

i primenjenih umetnika koji su svojim de-
lima oblikovali dvadeseti vek, jeste upravo
¢injenica da je to bila prva institucija koja



Bauhaus - Plakat

je svesno povezala arhitekturu, dizajn i fine
zanate.

I dok se kao otac moderne arhitekture
¢esto navodi Le Korbizije, $vajcarski
arhitekta koji je svoju profesionalnu
afirmaciju dobio u Francuskoj (dok mu se
najveci izgradeni kompleks nalazi u Indiji,
ugradu éandrigaru), mnogo je preciznije

ARHITEKTURA

W. Gropius - Kuca u Desau

M.V.D. Rohe - Paviljon Nemacke u Barseloni

reci da su na potpunu promenu nac¢ina na
koji se sagledavala arhitektura i standarde
koji su tada uvedeni uticalo sa vise strana.
Jedna od najuticajnijih je upravo bauhaus,
kako kao skola, tako i kao pokret koji je u
sebi spajao mnoge uticaje — od duha Vaj-
marske republike do Oktobarske revolu-
cije. I upravo zbog svoje nekoherentnosti,
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M.V.D. Rohe - Kuca Farnsvort

kao i zbog ¢injenice da je samo poslednji
arhitekta-direktor dobio zasluzeni status
arhitektonske zvezde, Cesto se previda
uticaj koji je bauhaus imao i kao skola i
kao pokret. A njegove tragove mozemo
naci svuda po svetu, ali i ono §to je mozda
najbitnije - i u beogradskoj moderni.

Ono sto je bauhaus kao $kolu cinilo poseb-




M. Zlokovic - Klinika u TirSovoj

ARHITEKTURA

M.V.D. Rohe - Paviljon Nemacke u Barseloni

Bauhaus - Plakat

i |

Bauhaus - Magazin
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Bauhaus - Plakat

nom i drugacijom u odnosu na druge skole
arhitekture jeste njegova multidisciplinar-
nost. To se ogleda i u spisku predavaca na
ovoj $koli medu kojima su, izmedu ostalih
i: Marsel Brejer, Avgust éernigoj, Vasilij
Kandinski, Pol Kle, Laslo Moholi - Nagi,
Pit Mondrijan, kao i mnogi drugi.

Jasno je kako je bauhus, posredno i
direktno, mogao uticati na formiranje
autenti¢nog lokalnog arhitektonskog

P. Klee - Rodjendan

izraza beogradske skole. Ove godine srpska
arhitektura obelezava pola veka od smrti
dvojice svojih velikana - arhitekata Milana
Zlokovica i Dragise Brasovana. U njihovom
impresivnom opusu lako je prepoznati
radoznali duh bauhausa koji ih je odredio,
kaoi sklonost dau svom radu inkorporira-
julokalno u modernizam, da kao i bauhaus-
ovci, uvek imaju na umu likovno i arhitek-
tonsko naslede mesta na kojem stvaraju.

26 / 34

Bauhaus - Plakat

Da zaklju¢imo: u haoti¢noj arhitektonskoj
istoriji Beograda, sa svim njenim usponima
idiskontinuitetima, malo je perioda koji

su tako jasno bili delom §irih kretanja kao
Sto je tzv. beogradska moderna. U objek-
tima koji su nadziveli vreme i brutalni
nedostatak svesti koliko artefakti pred-
stavljaju neraskidivu sponu sa sopstvenim
identitetom jasno se vidi da je u tom
momentu Beograd bio deo sveta.
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SVI

LUKSUZNI
SU
GLAMKAMPOVI

SVETLANA PRERADOVIC

ISTI,

HOTELI
A SVI
RAZLICITI!

Sta god da ste do sada znali ili mislili o kam-
povanju, zaboravite. Najpopularniji trend
u svetu sada je glamkamping, koji spaja
intimnost kampovanja, iskustvo nezabo-
ravnih destinacija i luksuzni turizam
“Krenula sam sa predrasudama, a vratila
se sa najlepseg letovanja u mom zivotu. Veé¢
sam rezervisala svoju galmkamping kuéicu
za slede¢u godinu”, kaze Sanja Marinkovic,
autor i voditelj emisije Magazin IN. Nakon
32 provedena “na tockovima” i putevima
Slovenije, Italije, Francuske i épanij e,ona
se potpuno slaze sa konstatacijom sa sajta
www.glamping.com, da je glamkamping
nacin ne samo da posetite destinaciju, ve¢
i da je dozivite. Stavi$e, prema njenom
misljenju, glamkamping je apsolutno
ispunjenje parole “Stop dreaming, start liv-
ing” (Prestani da sanjas, po¢ni da zivis).
Trend glamkampinga traje ve¢ nekoliko
decenija, ali trenutno dozivljava vrhunac
popularnosti. Najduze iskustvo u glampin-

guima Evropa, a najbogatije Australija

i Azija, tacnije Indonezija i Mongolija.
Severna Amerika je u poredenju sa Juznom
novajlija u ovoj oblasti, ali prednjaciu
takozvanoj glam-eko ponudi.

Osnovne odlike glamkampinga su speci-
jalne destinacije i, naravno, luksuzni uslovi
boravka i putovanja. Sami glamkampovi
rangiraju se kao i hoteli, a velika je razlika
izmedu onih sa pet ili Cetiri i onih sa dve

ili jednom zvezdicom. Kategorizaciju ev-
ropskih glamkampova, na primer, mozete
proveriti na sajtu www.leadingcampings.
com, na kojem je predstavljenailista 40
vrhunskih kampova u 11 zemalja Evrope.
Glamkamping ne podrazumeva samo
pokretne kucdice to jest prikolice. Istina,
ova vrsta je najpopularnija jer evocira
uspomene tradicionalnog kampovanja sa
mogucénosc¢u menjanja lokacija, a ukljucuje
i fantasti¢ne destinacije, vrhunsku
tehnolosku opremljenost i dizajn prostora

28 / 34

za boravak i prevoz. Iznajmljivanje vrhun-
ske glamkamping prikolice inace kosta
oko 450 dolara za no¢, a izbor veli¢ina i
dizajna nepregledan je. Ta cena nacelno
vazi i za Satore, koji, iako nisu prevozno
sredstvo, podjednako su luksuzno oprem-
ljeni i smesteni u fantasticnom okruzenju.
U svakom slucaju, u ponudi su uglavnom
objekti za dve ili Sest osoba jer glamkamp-
ing je idealan za porodi¢no, ali i romati¢no
putovanje.

U glamping spadaju i luksuzne farme. Cena
za ovakav glamkapming objekat, ocen-

jen sa pet zvezdica na sajtu TripAdvisor,
priblizno je ista kao za prikolicu. Brvnare
su, prema oceni poznavalaca, novi trend

u glamkapmingu, kao i objekti poput
futuristickih kamp-kudica, poput onih u
glamkampingu Maleri¢ ublizini Dolenjskih
Toplica u Sloveniji. Naravno, tu su i kucice
na drvetu koje, iako izgledaju kao iz bajke,
zbog manje potraznje, to jest manjeg broja



onih koji podnose da zive kao ptice, imaju
i nesto nizu pocetnu cenu od 120 dolara za
no¢. Shvatili ste - kada je o glamkampingu
re¢, nebo je granica i u pogledu izboraiu
pogledu cene.

Unutrasnje uredenje prikolica, kucica,
brvnara i Satora po propisima glamkamp-
inga je raznovrsno, ali uvek vrhunsko.
Trenutno, recimo, u Juznoj Americi,
mozete iznajmiti prikolicu iz 1960. godine,
opremljenu modernom tehnologijom, ali
sa svim osobinama originalnog retro stila,
plus stacioniranu na 23 hektara pustinje

u Novom Meksiku. Takode, vas Sator u
Montani, u Severnoj Americi, ako na tome
insistirate, mozZe imati trem sa stolicama
na ljuljanje i bar u klasicnom americkom W
stilu. Da ne pricamo da ¢e okolo trckarati
divlji konji.

Ocevidac ovih cuda je i Sanja Marinkovic,
koja kaze da je bila Sokirana kada je shvatila
da pojedine kamp-kuéice imaju terasu ili

GLAMPING
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¢itavu sobu koja se pojavi kada pritisnete
dugme. Takve kudice kostaju nekoliko mil-
iona evra. Dalije onda suvisno postavljati
pitanje dali glamkapming objekti imaju
wireless ili klimu? Mozda i nije jer ovde

se najcesce govori o ekoloskim izvorima
energije, solarne najcesce, a posto se
vec¢ina kampova na plazi nalazi usred Sume
(najcesce borove) klima vam nece ni biti
potrebna jer imate najprirodnije moguce
hladenje. Inace, iako se ve¢ina glamkam-
pova zasniva na eko-principima, poseban
vid glamkapminga je eko-glamkapming
koji podrazumevaida je objekat u kojem
boravite kompletno izgraden i opremljen
od eko-materijala.

Kada se radi o destinacijama, glamka-
pming vam, kako kaze Sanja, pre svega
pruza moguénost da obidete ona mesta i
lokacije u koja ne mozete da svratite kada
putujete avionom ili nemate vremena
kada putujete kolima. “Zahvaljujuéi ovoj
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vrsti odmora mozete da ostvarite sve svoje
snove. Ja sam, recimo, u Provansi provela
no¢ u polju lavande koje se proteze desetak
kilometara uzduz i popreko. Spavala sam
na 3.000 metara nadmorske visine, ali na
pesku iz bajke”, kaze Sanja, objasnjavajuci
da su, inace, najlepse plaze u svetu najcesce
vec odavno rezervisane za kampove, te da
su hoteli, i oni najluksuzniji, dosli posle i
pokupili “ono §to je ostalo”.

Upravo takvu plazu u ponudi za glamkam-
pere ima Australija. Radi se o Nacionalnom
parku Francois Peron u Sark Beju. Da,
dobro ste razumeli, rec je o plazi sa retkim
crvenim peskom koje osim glamperavole
iajkule! Australija, sa druge strane, nudi
iistrazivanje peéina gde vam je na dlanu
istorija stvaranja zemlje milijardu godina
unazad i gde mozete plivati u jamama-
jezerima dubokim i do 100 metara (Nacion-
alni park Karijini).

U Francuskoj, recimo, za jedan od boljih




GLAMPING

Potpuno opc¢injena glamkampingom, Sanja izdvaja nekoliko
destinacija i utisaka sa putovanja dugog 32 dana: “U Sloveniji su nas pored
zamka Otocec budile patke. U Italiji smo boravili u oblasti juzno Tirolskih
Dolomita na severu gde postoje spa centri kakvih nema u najluksuznijim kvartovima
Dubaija, smesteni u stenama, to jest dolomitima. Nekoliko dana smo proveli na jezeru
La Garda, okruzenom planinama, sa mnostvom malih ostrva koje su jos u ledenom
dobu formirali gleceri. U Torinu smo spavali pored stadiona Juventusa i obisli muzej
ovog kluba koji moj sin obozava. Svratili smo i do San Rema, Penove, Venecije.
Provansa je bila prica za sebe. Uvek sam Zelela da proputujem ovu rusti¢nu oblast,

a sada sam to zacinila posetom ateljeu Pola Sezana, koji je ovaj deo Francuske
ovekovecio na svojim slikama. Otkrili smo i jezero Gag u Francuskoj u podnozju juznih
Alpa, oblast na jugu Francuske gde Zive beloglavi orlovi, Valon Pon d’Ark, juzni deo
Francuske, s malim mestima koji porede sa San Tropeom. Obisli smo i sever Spanije,
kucu i muzej Salvadora Dalija, a onda nastavili do plaze Kosta Dorada

kampova vazi kamp Le Pin Sec, Naujac-
sur-Mer, ublizini Bordoa, gde spavate u
hladu borove Sume stare stotinama godina,
a kupate se pedeset metara dalje. Ovde
imate i francuskog Sefa kuhinje koji kuva
za vas, a noc¢ne zabave na plazi su re-

dovna stvar. Ukoliko surfujete, na samo 25
minuta voznje od kampa je Lacanau-Océan,
omiljeno mesto surfera za krocenje talasa,
aliiprovod.

Ako ostajemo u Evropi, recimo Engleskoj,
kao kuriozitet moze izdvojiti se farmerska
varijanta glamkampinga u malom mestu
Uplime, u blizini takozvanog Jurassic
Coast gde je omiljeni sport lov na ostatke
dinosaurusa koju su, kaze istorija i nauka,
aliinjihovi ostaci, u ovom kraju bili veoma
brojni pre 190 miliona godina.

U Aziji, naravno, razna ¢uda. Na primer,
boravak u glamkampu Kamu Lodge-Luang-
prabang na Laosu, gde su kamperski Satori
postavljeni usred pirinc¢anih polja, a hranu
nabavljate direktno iz reke Mekong bogate
ribom, ili sa grane jer vam drvo banane
bukvalno kroz prozor ulazi u sobu. Nara-

gde smo se stacionirali na 15 dana.”

vno, to nije jedini nacin da se ovde prehran-
ite, posto se o vama brine i vrhunski kuvar,
te je priroda rucka stvar licnog izbora.

U svetu glamkampera, prema Sanjinom
iskustvu, ljudi iz Srbije su retkost. Desavalo
joj se, kaze, da u kampu nemaju odrednicu
Srbija pod koju mogu uvesti njenu prijavu.
Ona je, dodaje, imala sre¢u da poznaje
vlasnike kompanije VSD, koji su veliki
zaljubljenici u kampovanje na vchunskom
nivou (www.rent.kamper.rs) i faktic¢ki
jedino mesto u Srbiji gde mozete iznajmiti
glamkamp kuéicu, dobiti informacije o
glamkampingu, kao i pomo¢ oko organi-
zacije puta.

Najbrojniji kamperi su, objasnjava Sanja,
Danci, Belgijanci, Nemci, Francuzi, Itali-
jani, i to uglavnom menadzeri ili vlasnici
kompanija: “Upoznali smo Holandanina
koji je menadzer multinacionalne kom-
panije. Kaze da njegov zivot izgleda tako da
18 godina s klimom iznad glave pije 18 kafa
dnevno pa je kampovanje za njega antistres
terapija koju nikada ne bi menjao. Materi-
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jalna situiranost ovih ljudi o¢igledna je i po
voznom parku. Tamo sam videla vise porsea
nego ikada u zivotu, a najce$éi automobil
pored ovog je tesla, koji kosta i do 250.000
evra. Dosta kampera vuce i jedrilicu ili glis-
er. Stacioniraju kudicu pa idu na jedrenje.
Kampovanje odavno nije low budget opcija.
Ono je luksuz i u smislu onoga sto pruza, ali
iufinansijskom smislu. Svaki segment ovog
nacina putovanja, od iznajmljivanja, preko
benzina i rezervacije mesta, prili¢no kosta.“
Jedrenje, pesacenje, surfovanje, voznja
kajakom, planinarenje, paraglajding... i niz
drugih sportova sastavni su deo galmkamp-
ing kulture. U prezentaciji vrhunskih glam-
kamping destinacija, kampova i smestaja,
ekstremne, neobicne ili regularne sport-
ske aktivnosti su obavezne. Ceo seting,
naravno, prate i ostale usluzne delatnosti,
posebno spaidetoks centri, ali je akcenat
uvek na kontaktu i uronjenosti u prirodu.

I luksuzu totalnog opustanja i uzivanja
naravno!






“Nomad iz metropole” je moto nove JOOP!

kolekcije za jesen/zimu 2015.

Prica o kolekciji se fokusira na zivotni stil
koju za ove gradske akcione junake, kao
$to su JOOP! muskarci, predstavlja jedini
logican izbor. On trazi moderne oaze mira
kako bi uspostavio ravnotezu sa svojom
uzurbanom dnevnom rutinom. Na ovaj
nacin on postavlja pred sebe sasvim nove

TREND REPORT

JOOP!

modne zahteve: nevezano od prilike u
kojoj se nalazi, JOOP! muskarac uvek zeli
dabude savrseno stilizovan. Nova JOOP!
kolekcija je dizajnirana upravo da zadovolji
takve potrebe - tako da se savrseno mozete
obudi u svakom trenutku i za svaku priliku.
Nova JOOP! kolekcija se zalaze za relak-
siranu eleganciju: kreirana je na uspostavl-
janju u odnos luksuzne spoljasnje materi-
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jaleilezerne siluete.

Boje koje dominiraju aktuelnom kole-
kcijom su bez, kombinovane sa crnom,
akcentovana mesinganim detaljima.
Osnovne nijanse plave boje su kombino-
vane sa raznolikim zelenim tonovima.
Efekat refleksa na materijalima omogucava
da spektar boja pocev od belicaste, preko
maslinasto zelene pa do jarko ljubicaste,



stvara razigrane, suptilne akcente.

Vitke siluete se ponekad zamenjuju sa
vise volumnioznim elementima. Jasan
must-have kolekcije je dugacki kaput, koji
moze biti nosen kao ogrtac ili vezan oko
stuka u stilu haljine.

Aktuelne su krace, podvrnute pantalone,
koje se nose u kombinaciji sa bomber
jaknama.
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MOVEM FASHION

PRIVILEGE CLUB

CANTINA DE

Ry

CANTINA DE FRIDA
Karadordeva 2-4, Beograd
Tel. (+38111) 21 81107
www.cantinadefrida.com

i zvukovima. Smesten u najatraktivnijem delu grada, sa pogledom na usce reka Save i Dunava, ovaj restoran nud|
nesvakidasnju oazu koja, kao u vatrometu, spaja nespojivo - nezaboravne dane i noci, koncerte koji se prepricavaju
mesecima, neverovatne ukuse Spanske, meksicke, argentinske i mediteranske kuhinje, kao i dozivljaj koji se ne da recima
docarati. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Klub kartice imaju popust od 10% na celokupan racun u Cantina de Fridi.

KORTO

CAFE AND MORE

KORTO CAFE AND MORE
Nusiceva 6, Beograd
Tel. (+381) 069 690 014

Korto Cafe and More je kafeterija, restoran i bar, ali u isto vreme i nesto sasvim drugacije od njih zahvaljujuci Sirokoj
ponudi. U kafeu Korto dan zapocnite DORUCKOM (omleti, tost sendvici, engleski dorucak, tortilje...), nastavite sa ukusnim
RUCKOM (potaZi, obrok salate, paste, piletina, biftek, ramstek, losos, lignje...), a uz ¢a3u vina ili koktel zavrsite ga nekom
KORTO SITNICOM (bruscheti, vinska plata, sendvici sa lososom i gorgonzolom...) ili se zasladite nekom od POSLASTICA
(tokoladni sufle, NY cheese cake, nugat, sladoled...). A u vecernjim satima dobro se provedite uz odli¢an izbor koktela,
vina, piva, alkoholnih pica... Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Klub kartice imaju popust od 10% na celokupan racun u
Korto Cafe and Moreu.

HOTEL TOWNHOUSE 27
Marsala Birjuzova 56, Beograd
Tel. (+38111) 20 22 900
www.townhouse27.com

Hotel Townhouse 27 je autentican boutique hotel u Beogradu, lociran u samom centru, u blizini Knez Mihailove ulice i Trga
Republike. U ponudi ima luksuzne sobe i apartmane koji odgovaraju potrebama kako poslovne, tako i turisticke posete
Beogradu. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Club kartice imaju mogucnost rezervacije smestaja u Hotel Townhouse 27 po
posebnim korporativnim uslovima. Za detaljnije informacije kontaktirajte s Movem Fashion.

SPLAV RESTORAN ZABAR
Kej oslobodenja bb, Zemun

Tel. (+38111) 3191226

www.zabar.rs

Splav restoran Zabar je porodi¢ni restoran s tradicijom dugom deceniju i po. Nalazi se na jednom od najlepsih delova Ze-
munske obale reke Dunav, u blizini bivieg Hotela Jugoslavija - Gand Casino. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Club kartice
uz rucak imaju gratis desert.

€581

JEWELRY & WATCHES

S&L WATCHES AND
JEWLERY

JOKIC Jewelery&Watches
Knez Mihailova 32, Beograd
Tel. (+38111) 65 55 645
slknez@s-l.co.rs

www.s-L.rs

S&L Jewelry&Watches WATCH PLANET by S&L Vlasnici MOVEM Fashion Privilege
Delta City, lok. 166, Beograd Usce Shopping Center, lok. 10, Club kartice imaju popust od 10%
Tel. (+38111) 65 55 650 Beograd na celokupan uvozni program

Tel. (+38111) 3121722 S&L satova i nakita.

watchplanet@s-L.co.rs

sldelta@s-L.co.rs

1
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HAIR ACADEMY

ID HAIR ACADEMY
Kneza Milosa 23, Beograd
Tel. (+38111) 30 66 333
www.id-academy.com

Vrhunska edukacija, profesionalizam, stru¢nost i kvalitet su osnovni principi na kojima se temelji razvoj frizerske ID
Academy-je. ID tim s klijentima u salonu gradi partnerski odnos i pomaze im da postignu Zeljeni izgled uz najbolju negu.
Takode, koristi se vrhunska kozmetika za kosu Wella Professionals i tokom svakog koraka uvek je neko iz ID tima licno
posvecen klijentima. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Club kartice imaju popust od 10% na sve vrste frizerskih usluga.

@ FIZIOCENTAR

FIZIO CENTAR
Spanskih boraca3 Beograd
Tel. (+ 38111) 4142 900
www.fiziocentar.rs

Fizio Centar je prvi uskospecijalizovan sportsko-rehabilitacioni centar za oporavak koji u svom sklopu ima specijalisticku
ordinaciju za fizikalnu medicinu i rehabilitaciju. Sve vrste fizikalnih terapija: elektromisi¢na stimulacija, interferentne
struje, TENS, laser, ultrazvuk, shockwave. Funkcionalni treninzi, fithoks, kardio trening, kros trening, parterna gimnastika,
pasivno istezanje. Kardio trening sa trakama za trcanje, nordijskim skijanjem, steperom, biciklom. Fizio Centar nudi
najsavremeniju opremu: kinesis, arke, TRX, RIP, Kettlebell, Flowin, Spark program, ekspandere. Sve vrste sportskih, tera-
peutskih i relaks masaza. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Club kartice imaju popust od 10% na ¢lanarinu.
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UVODNA REC

Luksuz (latinski: luxus), redje luksus, rec je koja u

najsirem smislu oznacava sve materijalne
stvari, odnosno robe i usluge ¢ija primarna
svrha nije zadovoljavanje egzistencijalnih
potreba pojedinca ili redovno funkcion-
isanje drustva. Svrha luksuza je korisnici-
ma takvih roba i usluga pruziti udobnost,
kao i estetsko zadovoljstvo.

Roba s takvim karakteristikama se naziva
luksuznom robom i u veé¢ini modernih
drzava je predmetom specificnog zakono-
davstva, dok je u proslosti bila predmetom
sumptuarnih zakona. Pod luksuznom
robom se mogu podrazumevati luksuzni
automobiliiluksuzne jahte, a specifi¢ne
usluge mogu pruzati luskuzni hoteli.
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S druge strane, $to se smatra luksuzom,

a $to ne varira od drustva do drustva za-
visno o kulturi, specifi¢cnim ekonomskim
okolnostima ili tehnoloskom razvoju. Tako
se u vecini evropskih zemalja do 19. veka
osnovno obrazovanje, odnosno pismenost,
smatrala luksuzom, dok danas ono pred-
stavlja drustvenu obavezu.



SVETLANA PRERADOVIC

MOJ MIKROSVET
| U NJEMU ZVEZDA

Prema definiciji koju nudi online sveznalica Wiki-
pedija, luksuz (latinski luxus) oznacava
sve materijalne stvari, odnosno robe i
usluge ¢ija primarna svrha nije zadovolja-
vanje egzistencijalnih potreba pojedinca
ili redovno funkcionisanje drustva. Jo$
konciznije, luksuz je definisala Zena koja je
postala jedan od njegovih simbola, slavna
Koko Sanel. “Luksuz pocinje tamo gde
prestaje nuznost”, rekla je dama koja skoro
da se moze smatrati izumiteljem modernog
luksuza u modi.
Ali, uz sve postovanje prema usluznosti
Wikipedije i nespornoj genijalnosti madam
Koko, ¢ini se da je pojam luksuza u savre-
menom trenutku zadobio i mnogo Sire,
nematerijalno znacenje. Luksuz je raditi
ono $to volis, a ne ono $to moras da bi obez-
bedio novac neophodan za zivot, nauciti u
pedesetoj da sviras violinu ili upisati dok-
torske studije, jesti organski proizvedenu
hranu, upoznati prave ljude i voditi s njima
prave razgovore bez konstantnog upiranja
pogleda u mobilni telefon... U tome se slazu
svi koji sam zivot smatraju luksuzom, bilo

da materijalni luksuz mogu sebi dozvoliti
ili ne.

“Moje poimanje luksuza nema mnogo veze
sa materijalnim bogatstvom. Luksuz u
danasnje vreme je imati dovoljno vremena.
Luksuz su neki ljudi. I talenat. Luksuz je
sloboda”, kaze glumac Sloba Stefanovic,
dok slikarka Jelena Ble¢i¢ u potragu za luk-
suzom ide jo$ dublje u nasu intimu: “Pravo
bogatstvo i luksuz teku nasim krvotokom,
baskare se po nasoj dusi, gledaju zajedno sa
nama svet oko nas i u nama, spavaju, jedu,
bude se i opet tako ukrug, strpljivo cekajudi
da se upoznamo. Pre ili kasnije pronademo
sebe, a tada, ma gde bili, mi smo tamo gde
hoc¢emo i nosimo harmoniju, mir, bogat-
stvo, izobilje...”

Andelija Vujovi¢, jedna od nasih naj-
cenjenijih manekenkii modela sa MBA
diplomom iz oblasti Luxury Brand Manage-
ment na Internacionalnom univerzitetu

u Monaku, sa njima se slaze u pogledu
zastarelosti pomenute definicije i vracajuci
temu u domen materijalnog, naglasava:
“Zivimo u vremenu u kom smo zatrpani
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stvarima koje ne sluze ¢istom zadovol-
javanju egzistencijalnih potreba. Prema
ovoj definiciji, maska za mobilni telefon bi
predstavljala luksuz?!”

Retko, kvalitetno, nesto $to ne moze svako
iuvek da ima, nesto sto ima dugovecnost,
to jest odoleva izazovima promene ukusa i
estetike... opisi su i reci koje sada definisu
luksuz. Sa tzv. nau¢nim definicijama one
se poklapaju u onom delu gde se dotice
pitanje njegove svrhe. Tada nared dolaze
opisi poput maksimalna udobnost, estetsko
zadovoljstvo, uzivanje...

“Uvek me raduje kada vidim da neki pred-
met, bili to stolica, tasna, cipele ili kaput,
ako govorimo o luksuzu u domenu mode,
svog vlasnika ¢ine sreénim, pruzaju mu
novi nivo inspiracije i ukusa svakodnevice.
Imati u oku mo¢ da prepoznas Sta te sve
spolja moze inspirisati, osnaziti, radovati...
veliko je znanje i takode luksuz”, precizira
Bleciceva, ¢ije slike mnogi dozivljavaju
upravo kao takvu vrstu luksuza.
Posmatrana na ovaj nacin, sasvim jasna
postaje veza izmedu fetisa i luksuza.



FENOMEN LUKSUZA
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Cuvena Elizabet Tejlor, poznata po luksu-
znom zivotu i mnos$tvu brakova, krunskim
dokazom ljubavi smatrala je dijamant
odgovarajuce veli¢ine, karatai cene. Uko-
liko je kod prvog komada njen cilj mozda i
bio da njegovim posedovanjem pokaze svoj
superiorni drustveni polozaj, sto takode po
definiciji jeste vazan element luksuza, taj
aspekt se sigurno izgubio na putu do 269
ogrlica, dijamantskog prstenja, broseva i
mindusa koji zajedno vrede vise od 30 mil-
iona dolara a izlozeni su nakon njene smrti
na aukciji Kristi u decembru 2011. godine.
Jedan od najlepsih komada naizlozbi je,
prema misljenju mnogih, bila dijamantska
ogrlica sa rubinima, koju je dizajnirala
sama glumica po uzoru na ogrlicu Spanske
kraljice iz 16. veka, Sto samo dokazuje da se
ljubav prema luksuznom nakitu u slucaju
Elizabet Tejlor zasnivala na inspiraciji i es-
tetskom ispunjenju koje joj je pruzao. Deo
novca s aukcije je, inace, zavestan na raspo-
laganje Fondaciji Elizabet Tejlor za borbu
protiv side, koja svake godine organizuje
gala veceru AmfAR - 2015. godine na ovom

mondenskom dogadaju prikupljeno je 30
miliona dolara za borbu protiv opake boles-
ti. Elizabet Tejlor se aktivno angazovala u
skupljanju novca za istrazivanje i lecenje
ovog oboljenja posle smrti svog prijatelja
Roka Hadsona 1985, a ubrzo je osnovala

i Americki fondaciju za istrazivanje side
AmfAR, potvrdujudi time da se njena filozo-
fija da “nakit treba da bude voljen i deljen
medu ljudima” odnosilainaljude i odnose
medu njima. Kraljica luksuza je, u stvari,
bila kraljica empatije i humanosti.

Caki najhumanija prica koja prati luksuz
ipak ne moze izbrisati ¢injenicu da je on u
materijalnom smislu, otkad postoji, odlika
neke vrste klasne drustvene podele jer nije
dostupan svima. Ili nije dostupan uvek. Ali,
ono $to se jeste promenilo upravo je pitanje
opravdanosti cene. “Luksuz je, kako mu
samo ime kaze, nesto iznad obi¢nog. Stoga
je potpuno opravdano da sa sobom nosi i
vi$u cenu. Letovanje na jahti sa posadom
koja je 24 ¢asa spremna da ispuni svaku
zelju klijenta svakako mora kostati mnogo
vise od obi¢nog letovanja!”, kaze Andelija
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Vujovi¢, dok Sloba Stefanovic dodaje:
“Luksuzno je kupovati jeftine stvari, jer

to onda morate raditi cesto, usled kratkog
roka trajanja. Uvek sam pristalica rede,

ali kvalitetne kupovine. Recimo, dobra
kozna jakna moze trajati godinama”. Sloba
Stefanovi¢ i veoma otvoreno odgovara na
pitanje licnog odnosa prema ceni i brendu,
pojmovima koji najcesée prate pric¢u o
luksuzu: "Ako pricamo o materijalnim
stvarima, kvalitet odreduje luksuz, ne ime.
Medutim, postoje i oni brendovi ¢ije ime je
ve¢ decenijama sinonim za kvalitet. Kada
biram odela ili kozne jakne, Hugo Boss mi
je, recimo, prva asocijacija. Ako govorimo o
luksuzu uopste, moja prva asocijacija na taj
pojam sadrzana je u maksimi: ‘Moj mikros-
vetiunjemu zvezda!™

“Prva asocijacija na luksuz mi je kvalitet.
Kvalitet i dizajn proizvoda sami sebe
prodaju, te firme koje takve proizvode
donose na trziste sasvim prirodno postaju
brendovi. Uvek ¢u odvojiti novac za dobru
torbu i cipele, ali razlog za to je iskljucivo
kvalitet. Od svih odevnih predmeta i ak-



sesoara jeftinoca se najvise vidi na torbi i
cipelama, pa smatram da je vredno za njih
odvojiti malo vise novca”, kaze Andelija
Vujovié, dok slikarka Jelena Blecié¢ pitanju
brenda, ocekivano, ponovo daje umetnicki
okvir i okvir stvaranja nove vrednosti:
”Ljubitelj sam lepog na svim nivoima. Sma-
tram da i u odevanju, modi, postoje istinski
umetnici koji revnosno izbacuju kvalitet,
poruku, inspiraciju, pomeraju granice,

Sire slobodoumnost, vuku u razmisljanje

i kao vir nas mogu nagnati na duboka
premisljanja. Kombinovanjem komada iz
proslosti, bezvremenih baza i najnovijih
poruka i komada stvaramo li¢nu prizmu
bas kako jedino moze i treba. Izobilje po-
nude, informacija, svakodnevice pakujemo
u sopstvenu meru, pa sve tako dobija drugi
ukus, boju, lepotu, drugi sistem vrednosti,
bogatstvai luksuza.”

Na putu iz mikropogleda u makropogled na
svet, luksuz prolazi mnogo mena. Gener-
alno videnje ovog pojma varirai od drustva

FENOMEN LUKSUZA

do drustva te zavisi od specificnih ekonom-
skih okolnostii stepena opstedrustvenog i
tehnoloskog razvoja. U Rimskom carstvu i
muskarci i Zene nosili su ruz kao znak bo-
gatstva i luksuza jer su samo pripadnici vise
klase mogli sebi priustiti usne boje merloa
koja se dobijala od opasne zive. U vecini ev-
ropskih zemalja do 19. veka osnovno obra-
zovanje, odnosno pismenost, smatralo se
luksuzom, dok danas predstavlja drustvenu
obavezu. U desetom veku muskarci koji su
jahali konje morali su na svojim ¢izmama
imati potpeticu da im noga ne bi skliznula
iz uzengije. Posto je posedovanje konja bio
znak bogatstva, stikle su postale pokazatelj
aristokratije i visokog socijalnog stand-
arda. U doba komunizma u Kini se lose
gledalo na svaki spoljni znak bogatstva,

a posedovanje psa Komunisticka partija
zabranjivala je kao burzoaski obicaj. Dokaz
bogatstva i dostupnosti luksuza u Kini je
sada posedovanje psa, tako da prose¢na
cena jedne tibetanske doge (najtrazenije
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jer podseca na lava, tradicionalni simbol
bogatstva u Kini) iznosi 100.000 dolara, a
imaionih Kineza koji su spremni da plate i
do pola miliona dolara ne bi li postali vlas-
nici ove rase. Pedesetih godina proslog veka
luksuzom su se smatrali tranzistor, telefon
sa tasterima i elektri¢ni toster. Danas,
simbol luksuza mogu biti i kolica za bebe
sa koznim sedistima i iPad zvuc¢nicima
koja kostajuido 3.500 dolara ili telefon
porse koji mozete nabaviti samo uz dokaz
da posedujete automobil ove marke, iako
automobil kosta i stotine hiljada evra, a
pomenuti telefon oko 1.600.

Moze li se onda uopste definisati luksuz?
Moze, ukoliko nemate ambiciju da svoje
videnje nametnete celom svetu i pozovete
se na jedinstvenu madam Koko koja je

sve price o ovoj temi zaokruzivala recima:
“Neki ljudi misle da je luksuz suprotnost
siromastvu. Nije. To je suprotnost vulgar-
nosti.”
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BOSS BESPOKE

NOVI POTPIS NA BOSS
PRATECIM DETALJIMA

BOSS Bespoke daje novo tumacenje krea-
tivnom jeziku koji je uspostavio art
direktor Dzejson Vu, tako $to postaje nje-
gov novi idiom. Konstrukcija, geometrija,
spajanje elemenata organskog i arhitek-
ture te podseéanje na DNA muskih BOSS
kolekcija, klju¢ni su za ovaj novopridosli
komad u ponudi pratec¢ih detalja.

Silueta ove torbe je pravaougaona, a
inspiracija dolazi iz besprekornih, ali is-
tovremeno prakti¢nih tehnika, razvijenih
prilikom krojenja muskih BOSS odela.
Spoljasnji ukrasni stepovi naglasavaju
strukturalnost i predstavljaju dekorativ-
ni akcenat, dok postava izradena od koze
u sebi ima skrivene dzepove.

Detalj kop¢anja muskih dugmeta za
manzetne pretvoren je u $nalu kojem se
zatvaraju svi komadi ove grupe sustinski
zenstvenih prateéih detalja. Okretanjem
kopce sjedeinjuju se dva sveta: muski i
Zenski.

Eksluzivno proizvedena u Italiji, pri
izradi torbe BOSS Bespoke primenjuju
se najvisi standardi zanata i obrade da
bi krajnji rezultat imao vanvremenski
kvalitet. Geometrijski oblici suceljavaju
se s organskim. Aerodinamicna,
minamilisticka a ipak luksuzna, BOSS
Bespoke kolekcija pratec¢ih detalja je kao
stvorena za danasnje zivotne stilove.
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NJUJORSKA REVIJA
BOSS WOMEN

DZEJSON VU

Kolekcije koje se predstavljaju na njujorskoj nedelji
mode, iako nisu dostupne svim BOOS kli-
jentima, daju uvid u glavne inspiracije ko-
jima se DZejson Vu rukovodio i u kreiranju
BOOS WOMEN kolekcije za aktuelnu
sezonu. Siluete, detalji, koloristicke palete
i dezeni koji su prikazani na ovoj reviji
imaju svoju interpretaciju i u kolekciji koja
uskoro stize i u vasu omiljenu destinciju
u kojoj kupujete - Zmaj Jovina 18 / Cika
Ljubina12.
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Fotograf: Braca Nadezdié

Sminka: Tatjana Vidanovi¢

Frizura: Ivan @ ID Hair Academy

Modni urednik: Ashok Murty

Organizacija: Nina Tarabar

Manekeni: Jelena i Jana @ Model Scouting Office







Trend prirodnog izgleda kose nastavlja se i u 2016.
godini obogaéen novom kolor tehnikom
Ecaille. Ove sezone apsolutno neophodni
dodir luksuza koji sebi morate priustiti
v kada se radi o vasoj kosi je nova kolor, trend
T E C N I M E T A L tehnika Ecaille - novi ombre. Kolor paleta
je inspirisana topljenim metalima koji se
prelivaju jedan u drugi, naglasava teksturu
i prirodan pokret. Boje su bogate, tope se
i mesaju. Preovladuju zlatna, braon, roze
zlato, bakar, platina, bela i crna biserna,
boja slonove kosti. Nema granice u kreiran-
ju razlicitih Ecaille tehnika i kreativne
upotrebe palete boja. Ova nova tehnika bo-
jenja omogucava postizanje 3D efekta, kon-
tinuirani visoki sjaj kose ili kontrast izmedu
sjajaimatizgleda. Holisticki pristup Ecaille
tehnike objedinjuje formu, boju, oblikovan-
je ineguujednom. U trendu su sve duzine
kose, od kracéeg zenstvenog paza, punih
linija, do blago naglasenih slojeva na duzoj
kosi. Frizura je prilagodena svakom klijentu
individualno. Prirodne lokne su naglasene,
tekstura je izrazena razli¢itim stajling proiz-
vodima, od meke, upeglane, do neposlusne i
neukroéene. Kosa je Zivi element, te¢ni oblik
koji se menja prilikom pokreta.

Vas$ ID Hair Academy team
(Koristimo samo najkvalietnije preparate
brendova : Wella Professionals, Label. M

i Moroccan Oil)

Fb: ID Hair Academy
Instagram: id_hairacademy
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SONJA KOVACS

LUKSUZ JE OSTATI
DOSLEDAN SEBI

Kraj godine... Vreme kada podvlac¢imo crtu,
pravimo retrospektivu postignutog,
konstatujemo da smo u nekim situacijama
mogli pametnije da odigramo i cestitamo
sebi §to smo bar neka obecanja koja smo
zadali dvanaest meseci ranije, ipak, ispuni-
li. Pravimo spisak Zelja za sledec¢u etapu i
listu svih ,,moranja“ kojima smo uporno
izvrdavali do sad. Zarazeni prazni¢nom
groznicom, koja ¢ak i najvece skeptike
natera da popuste, dajemo sebi oduska
za sve $to 2015. sa sobom odnosi. Sada je
sve dozvoljeno - i kupiti cipele koje smo
prizeljkivali mesecima, i tankirati frizider
stvarima koje inace ne jedemo, i praviti

od kuce Versaj pod parolom ,neka svetli
hiljadu sijalica® jer u novu godinu se, svi
verujemo, mora uéi na visokoj nozi.

Bilo bi licemerno da, kao neko ko godinama
drugima daje preporuke kako da se obuku
sto bolje, gde mogu da pojedu savrsen
obrok ili kako da od svog doma naprave
mini-galerije, kazem da sam gadljiva na
luksuz. Jer nisam. Megalomaniju nikada
nisam podnosila, ali umereno i pre svega
zasluzeno uzivanje u lepim stvarima grlim
sa obe ruke. Volim kvalitetnu obucu i dobro
vino. Pasionirano sakupljam umetnine
iuzivam u putovanjima sa svojim pri-
jateljima i porodicom, a najdraza avantura
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od svih bila je kada smo moja kéerkaija
autom presle put duz cele isto¢ne obale
Sjedinjenih Americkih Drzava. Bio je to
nas zajednicki trenutak, kada nismo samo
otkrivale stvari oko sebe, ve¢ i ponovo
upoznavale i otkrivale jedna drugu.
Radim posao koji volim. I svaki put kada
pomislim koliko sam umorna i pozelim da
pobegnem od svega, ustinem se za uvo i
podsetim koliko sam sreéna jer sam uvek
imala slobodu izbora. A to je, sustinski,
najveci luksuz koji neko moze imati.
Definisati luksuz isto je $to i traziti od ne-
kog tacan i jedini pravi odgovor na pitanje —
Sta je sreca. Nema univerzalnog odgovora.



Oni koji su zedni reci ¢e — voda. Gladni ¢e
reci — obrok. Usamljeni - ljubav. Potlaceni
- sloboda.

A takvih je danas mnogo. I upravo na

njih ne smemo da zaboravimo u ovom
prazni¢nom ludilu. Njihove sudbine
opomena su za sve nas, bilo zato sto tih
malih, ali najvaznijih stvari nismo ni svesni
iuzimamo ih zdravo za gotovo, bilo zbog
toga $to dopustamo da svet iz dana u dan
bude sve nepravednije mesto za zivot.

Na planeti danas zive milijarde ljudi bez
elementarnih uslova za dostojanstvenu
egzistenciju. Neki od njih su bas u nasem
komsiluku. Sreéemo ih dok se vozimo

gradskim prevozom, prolazimo pored njih
dok zurno hrlimo na poslovni ili sastanak
sa prijateljima. Da, uvek zurimo i uvek smo
zagledani u telefone i to nam ne dozvoljava
da ¢ak i kad makar krajickom oka primeti-
mo nekog nesreénog pored sebe, odreagu-
jemo kao ljudi. Jer — ,nemamo vremena“.
Toliko smo ,,zauzeti“ da je i pola minuta,
koliko je potrebno, pogledati tog nekog u
o¢i i dati mu podrsku makar pogledom,
stiskom ruke, ili novcem kojim moze kupiti
hleb za taj dan - ,,¢ist luksuz*.

Roditelji su me ucili da treba pomo¢i on-
ome ko je u nevolji. Samo mi niko nije dao
uputstvo kako pomo¢i na pravi nac¢in. A da
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bismo istinski bili od koristi, naucila sam

- vazno je razumeti tud problem i senzibi-
litet te osobe.

Ispostavilo se da ipak nisam izabrala
,beskorisno zanimanje“. Novinarstvo

mi je otvorilo mnoga vrata i omogucdilo
daupoznam ljude sa obe strane — i one
kojima treba pomoc¢i i one zbog kojih je tim
ljudima pomo¢ uopste i potrebna. I krenula
sam, korak po korak. I ¢esto pravila greske.
Ali, upravo sam na tim greskama najvise
naucila.

Da se razumemo, nisam ja mlada devo-
jkana takmicenju za Miss koja ima samo
jednu Zelju — mir u svetu. Svesna sam da je



to nemoguce dok je ljudi na ovoj planeti,
ali ipak verujem da neke stvari zavise i od
mene. Da nije dovoljno samo da konstatu-
jem da problem postoji, nego da za njega
trazim resenje.

Uvek govorim da su za mene ljudi
najvazniji. Ljudi sa kojima zivim, oni sa
kojima se druzim, kolege sa kojima radim i
svi oni koji su pruzili ruku kada je bila naj-
potrebnija. Imati takve ljude uz sebe jeste
istinski luksuz i sreca.

I to je, rekla bih, nas najvazniji zadatak - da
smo spremni da pruzimo ruku, ¢ak i kada
nam se ona precutno trazi. Nesreca, patnja
inepravda imaju toliko mnogo lica. Talica
gledamo svakog dana, a nekada je jedno od
njih i nase kada se pogledamo u ogledalo.

Koliko putavas je bilo stid da priznate da
imate problem? Kako ste trazili da vam

se pomogne? Imati ponosa i trpeti mal-
tretiranje ni u kom sluc¢aju nije isto, iako
pogresno verujemo u suprotno.

U Srbiji suu prvih jedanaest meseci ove
godine ubijene 32 zene. Sve su bile zrtve
porodi¢nog nasilja. Ubio ih je neko koga
suvolele. Neko kome su verovale. Da su
odreagovale na vreme, da je to ucinila
drzava ili mi, kao njihovi prijatelji, komsije
ili makar njihovi sugradani, jos bi bile Zive.
Kroz nasu zemlju proslo je stotine

hiljada migranata beze¢i od uzasaratai
siromastva. Sve vise mladih zeli da pobegne
iz Srbije jer u njoj ne vide svoju buduénost.
Da smo se mi koji smo na svojoj kozi osetili
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toliko apsurda, pa i sami odlazili i vracali
se, vise potrudili, ovo drustvo bi danas bilo
pravednije prema onima koji mu mogu
toliko toga dati.

Jeste, ibeg je luksuz iz perspektive onoga
ko ostaje na mestu od koga su svi digli ruke,
ali dali odlazak sa sobom uvek donosi i
sre¢u? Mozda je cokolada slada u nekoj
alpskoj zemlji, ali moze li da ispere gorak
ukus koji u ustima oseca neko ko je zbog
toga ostavio svoj grad i svoje ljude?

Zato pokusajmo da resimo jedan od
najtezih zadataka koje nam donosi
predstojeca godina - budimo odgovorniji
prema sebi i drugima. Sre¢no!
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GLOBALNI

SVETLANA PRERADOVIC

SARM

LUKSUZNIH ZALOGAIJA

Secate li se kada je zahtev da vam u restoranu

posluze jaja od prepelice bio simbol vrhun-
skog luksuza i probirljivosti? To vreme je
davno proslo.

Nova jaja od prepelice sada su fritata od
jastoga teska pola kilograma prekrivena
kavijarom koja kosta neverovatnih 1.000
dolara a sluze je u njujorskom restoranu
Norma’s Almas. Luksuznim obrokom
smatra se i retki kavijar iz Irana, ¢iju

cenu od 25.000 dolara opravdava, ako je

to uopste moguce, ¢injenica da se sluzi

u 24-karatnoj zlatnoj limenci. Ako je za
utehu, ovaj kavijar dostupan je i u manjem,
takode zlatnom pakovanju, za samo 1.250
dolara. Obe verzije, inace, mozete naruciti
u Caviar House & Prunier u Londonu.
Ukoliko vise volite kontinentalnu hranu,

a zelite da narucite nesto zaista luksuzno,
opet morate do Njujorka, gde u restoranu
Craftsteak na meniju imaju Wagyu rebarca
od specijalno uzgojenih krava iz Hioga

u Japanu. Da bi raspored masnog tkiva i
krtog mesa kasnije bio sli¢niji S$arama na
mermeru, ove krave dobijaju ¢ak i masazu,

a porciju svojih Wagyu rebarca mozete
dobiti po ceni od 2.800 dolara. Ne tako
daleko, tek do Zasavice, moracete pozelite
li sir od magareéeg mleka koji kosta 1.000
evra po kilogramu, a za njegovo pravljenje
potrebno je 25 litara mleka.

Na osnovu ove prili¢no skraéene liste na-
jluksuznijih jela u restoranima u svetu sajta
FinancesOnline vise je nego jasno — pojam
luksuza u food industriji poslednjih neko-
liko decenija prili¢no se promenio. Osim
cene, luksuz sada podrazumeva mnogo
vise: iskustvo koje garantuje prepoznavanje
posebnosti zalogaja, znanje i rafinirani
ukus, a za to je potrebno da ste proputovali
svet i upoznali se ne samo sa spoljasnjom
slikom drugih kultura, veé¢ i sa njihovim
nacinom zivota, u ovom sluc¢aju ponudom i
nac¢inom pripreme hrane.

Presudan uticaj na ovu ¢injenicu imala

je globalizacija, koja je izrodila sloj ljudi

iz biznisa ¢ija agenda pod odrednicom
odlazak na posao ¢esto na dnevnom nivou
podrazumeva put London-Rim i natrag ili
duplu veceru, prvu u Tokiju a drugu u Nju-
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jorku sat i koji minut kasnije. Istovremeno,
zahvaljujudi tome Sto je planeta postala
globalno selo, umnozio se i broj svetskih
putnika koji pod odmorom podrazumevaju
ono Sto se nekada nazivalo ekscentrizam
ili avanturizam. Recimo, istrazivanje
fascinantnog parceta zemlje izmedu
grandioznih Himalaja i cudesnih dzungli
Indije, zvanog Nepal. Ili Setnju naseljem

S. Stefano di Sesanio u planinama Abruzo,
koje se nalazi na samo dva sata od Rima, ali
zahvaljujudi podrsci vrhunske tehnologije
ima potpuno oc¢uvan izgled i duh sredn-
jovekovnog sela. Ove ture podrazumevaju
iisprobavanje svakodnevnog trodelnog
nepalskog glavnog obroka pod imenom Dal
Bath, ali i posetu dalekocuvenim italijan-
skim $oping-molovima.

Na promenu pojma luksuz u gastronom-

iji uticala je i ¢injenica da su paprena
zadovoljstva, koja su sebi nekada mogli
priustiti samo bogati naslednici, sada
postala dostupna brigadama takozvanog
menadzerskog sloja, ¢ija su se primanja
opasno priblizila iznosu nekadasnjih feu-



METROPOL PALACE
A LUXURY COLLECTION HOTEL

Belgrade

RESTORAN HOTELA
METROPOL PALACE

Kuhinja hotela Metropol vazila je za najbolju u gradu.
Hrana $efa Martina Coze, nosena je iz Metropola u Beli i
Stari dvor za velike drzavne ruckove, a nijedan svecani

prijem nije mogao da prode bez posluzenja iz Metropola.

Hotel se menjao kroz vreme kako bi gostima ponudio uvek
najbolje, a strucan tim novog hotela Metropol Palace

nadmasuje ocekivanja.

U opustajucem i mirnom ambijentu hotelskog restorana i
terase sa pogledom na taSmajdanski park, uz novu bogatu
ponudu specijaliteta, odabranih pica i vina, svi gosti restorana

imaju priliku da iskuse zaista jedinstveno gastronomsko

zadovoljstvo.

- .-

Na novom meniju restorana mogu se naci specijaliteti koji su ukusan spoj internacionalne kuhinje, lokalnih ukusa i grckih specijaliteta,

a kao jedini restoran u gradu koji sluzi susi rolnice sa biftekom u kori od vasabija i svezom $parglom, $efa Predraga Danilovica, postaje i

jedinstven po svojoj ponudi azijske hrane.
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dalnih nameta. Istovremeno, luksuz u gas-
tronomiji sa novim odlikama priblizio se i
obi¢nim smrtnicima. Jednostavnije receno,
ako ste nekad sos denoveze jeli u Denovi,
susi u Japanu, a hamburger u americkom
restoranu brze hrane, ili ¢ak u restoranu
Louis Lunch u Njuhevenu, u drzavi Konek-
tikat, gde je, kaze istorija, 1900. godine
nastao prvi sendvic sa $niclom od mlevenog
mesa, gde god da zivite, insistiracete da
italijanska pasta, japanski susi i americki
hamburger imaju sve osobine originala.
Ukoliko jos$ imate i novea, necete zaliti

da dobro platite poboljsane verzije koje
podrazumevaju sir, ribu, meso ili §ta veé,
uzgojeno na poseban nacin. Kao svako
trziste, i food industrija je na to odgovorila
vrlo brzo. Upravo zato, jedan od najek-
skluzivnijih stek restorana Aragava, nalazi
se u Tokiju, dok se najskuplji restoran, koji
na meniju nudi samo susi, Sushi Kaji, nalazi
u Torontu!

Ako mislite da se ova prica vas ne tice,

jer odlazite u restorane koji ne barataju
ciframa od 1.000 dolara po porciji, varate
se. Ponovni kratki povratak u proslost i
seticete se da je za iskustvo uzivanjaiu
najjednostavnijim jelima, poput liban-
skog pita-hleba ili porcije secuan piletine,
nekada moralo da se putuje u ovu raskosnu
arapsku zemlju ili cudesnu jugozapadnu
kinesku provinciju, dok ih sada mozete
naruciti telefonom ili, ako ste vesti, nap-
raviti kod svoje kuce!

Pomenuta libanska lepinja sa mesavinom
majcine dusice, susama i maslinovog ulja,

koja se naziva manaish zaatar, ili kineski
miks mesa i povrca sa posebnim se¢uan
sosom, jasno pokazuju da luksuz sada

ne mora pod obavezno sadrzati i pojam
nedostupnosti. Sustina je u posebnosti,
drugacijosti, raznolikosti iskustva. Ako

u to sumnjate, zamislite svoju baku ili
majku kako za potrebe rucka traze vino od
kineskog zutog pirin¢a ili sirée od kineske
crvene ruze, $to su neizostavni sastojci
secCuan sosa, ili oca i dedu kako u beograd-
skom restoranu narucuje libanski ¢evap

od junedegijagnjedeg mesa sa povréemu
sosu od visanja inara. Kad tome dodamo
idaje sada potpuno uobicajeno da, dok u
jednom od mnogih kineskih restorana u
Beogradu cekate porciju seCuan piletine,
imate pogled na dva original Se¢uanca

koji vesto barataju vokovima, te da vam

u Beogradu ¢evape ili kebabe, po veoma
dostupnoj ceni, sprema li¢no DZo Barsa,
jedan od najpoznatijih libanskih kuvara
(dugogodisnji Sef kuhinje u restoranu
Byblos), luksuz nam se pokazuje osloboden
druge odrednice, to jest cene, ostvarujudéi
se u svojoj najsustinskijoj mernoj vrednosti
- uzivanju koje nam obezbeduje!
Govorimo li o sustini, pa fritatu od jastoga,
kavijar iz Irana i Wagyu rebarca, smestimo
u fajl gde pripadaju - ekscesa, za uzivanje
ujelima koja nam istovremeno pruzaju
iskustvo novih dozivljaja, ose¢aj posebnosti
ivaznosti obroka koji jedemo, a samim tim
ilicne vrednosti, vi$e nije neophodno da ste
okoreli bogatas ili menadZer internacion-
alne korporacije sa basnoslovnim kontom
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u banci. Vrhunski losos, kavijar ili rebarca
mozete naci u odli¢nim restoranima po
cenama visestruko nizim od pomenutih.

O ku¢énoj verziji pripreme da i ne go-
vorimo. O dostupnosti recepata i sve boljoj
opremljenosti prodavnica najegzoti¢nijim
zaCinima, takode. Dodajte tome i ¢injenicu
da se ¢istim luksuzom sada smatra svaka
hrana sa originalnim poreklom i na¢inom
pripreme, poput njeguskog prsuta, pirotske
peglane kobasice ili dimljenog kozjeg sira iz
Lazareva, i tacka naT je stavljena.

Isto vaziiza slucaj da porciju Zelite da
zalijete dobrim vinom. Za veoma dobro

ili ¢ak odli¢no italijansko, francusko ili
kalifornijsko vino sada je dovoljno otiéi

do jedne od mnogih vinarija kojih ima na
svakom ¢osku. Tu skoro da vise i ne prodaju
one nekada dobro poznate stone varijante
litarskih flasa koje su se medusobno raz-
likovale samo prema tome dali je unutra
belo, crveno ili roze.

Stavise, ako bas hodete da sebi ili drugima
ucinite posebno zadovoljstvo i paznju, ne
bas u svakoj, ali u odabranim vinarijama,
mozete pronadiivino ukojima poigravaju
24-karatni listi¢i zlata. Volite li roze, to
moze biti Delafee Rose Brut, svajcarsko
penusavo vino, a ako ste pre za belo,
penusavo, recimo, Gold Luxor Brut Cham-
pagne. Imajte na umu ipak da tih stotinak
evravredi izdvojiti samo ako znate da se
prvopomenuto sluzi na temperaturi od
Sest do osam stepeni Celzijusa, a da drugo
mora stojati minimum dve-tri godine u
podrumu.
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STYLE

OUTLET

Movem Fashion Outlet, smesten u okviru Fashion Park Outlet centra Indija,
u svojoj ponudi ima brendove Hugo Boss, Canali, Tru Trussardi, JOOP, Enrico Coveri,
Soldini i Emanuele Curci. Ponudeni primeri su samo ilustracija idealnog stajlinga
koji mozete odabrati uz kupovinu po specijalnim outlet cenama.
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MOVEM FASHION

PRIVILEGE CLUB

Spisak partnera naseg kluba bogatiji je za nekoliko novih ¢lanova, paZzljivo biranih
kompanija koje su lideri u svojim delatnostima i bas kao i mi neguju odnos sa svojim klijentima.
Predstavljamo vam neke od njih kao i pogodnosti koje nude ekskluzivno za

vlasnike kartica Movem Fashion Privilege kluba

Detaljnije informacije i pregled svih partnera mozete pronaci na sajtu www.movem.rs

HOTEL SQUARE NINE
Studentski trg 9, Beograd

Tel. (+38111) 3333 500
www.squarenine.rs

Hotel Square Nine je prvi beogradski luksuzni hotel svetske klase, koji kombinuje lokalno gostoprimstvo sa prefinjenim
dizajnom stvarajuci elegantan i moderan ambijent u kojem je izuzetna paznja posvecena svakom detalju. Smesten je u
najatraktivnijoj, istorijskoj Cetvrti grada i predstavlja oazu prekrasnog enterijera i besprekorne usluge. Centralna gradska
lokacija nudi neprevazidenu beogradsku adresu za poslovne putnike, ali i za one koji putuju radi razonode. Square Nine
donosi raskosan i prijatan karakter gradu kojim su dugo dominirali medunarodni hotelski lanci odvojeni od njegovog
Sarma i identiteta. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Club kartice imaju mogucnost rezervacije smestaja po posebnim
korporativnim uslovima, popust od 15% na ¢lanarinu u Spa Centru i popust od 10% na usluge u restoranu Hotela Square
Nine. Za detaljnije informacije kontaktirajte s Movem Fashion.

METROPOL PALACE
Bulevar kralja Aleksandra 69,
Beograd

Tel. (+38111) 3333100
www.metropolpalace.com

Po svojoj spoljasnosti isti kao nekadasnji Metropol, hotel je obogacen jednom novom linijom prefinjenog stila. Metropol
Palace odise osecajem mira i udobnosti, a Sirok izbor soba i apartmana i pogled na jedan od najlepsih parkova, Cine
Metropol Palace luksuznim, modernim draguljem Beograda. Jedinstveni Spa centar Hotela Metropol Palace se prostire
na1.200 m2 i poseduje 25 m dugacki bazen, saunu, parno kupatilo, Jacuzzi, kao i teretanu opremljenu najsavremenijim
spravama za vezbanje. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Club kartice imaju popust od 15% na ¢lanarine u Spa centru, kao
i mogucnost rezervacije smestaja po posebnim korporativnim uslovima. Za detaljnije informacije kontaktirajte s Movem
Fashion.

BODY MIND

STOTT PILATES - PROGRESSIVE

“BODY & MIND"

STOTT PILATES

Bulevar kralja Aleksandra 54 levo/2
Tel. (+38111) 3233 622
www.body8mind.rs

BODY & MIND STOTT PILATES(R) Studio fokusira se na vase telo s ciliem da vam pomogne da maksimalno poboljsate
kretanje, snagu i fleksibilnost. Koris¢enjem Matwork i Reformer masina BODY & MIND instruktori dizajniraju treninge
prilagodene vasem Zivotnom stilu i individualnim potrebama, koji se odrzavaju u privatnim, poluprivatnim i ¢asovima

u malim grupama. U BODY & MIND studiju uzivacete u mirnom okruzenju, u prijatnom svetlom prostoru koji odise
mirnoc¢om, gde moZete da fokusirate svoj um na telo. | $to je najvaznije, zahvaljujuci personalizovanim pristupom STOTT
PILATES® metode postici ¢ete ocekivane rezultate. Clanovi Movem Fashion Privilege kluba dobijaju bonus trening.

HOTEL 88 ROOMS
Takovska 49, Beograd

Tel. (+38111) 4119 080
www.88rooms.com

Lakoca zivljenja, umece pruzanja - koncept je Hotela 88 Rooms i nasa vizija gostoprimstva, rezultat nadahnutog rada
mladog i kreativnog tima inspirisanog nesputanim beogradskim duhom. Vodeni individualnoscu, obracamo se svima
vama koji umesto hladnog luksuza radije birate topli, prijateljski ambijent, a umesto stroge uniformnosti nenametljivi
profesionalizam. Ukoliko od hotela ne ocekujete samo sobu sa pogledom na grad, ve¢ i domacina koji ¢e vam docarati
beogradski duh, na pravom ste mestu. Vlasnici MOVEM Fashion Privilege Klub kartice imaju mogucnost rezervacije
smestaja po posebnim korporativnim uslovima.

CROWNE PLAZA
Vladimira Popovica 10, Beograd
Tel. (+38111) 22 04 004

Crowne Plaza Beograd, prvi hotel ovog svetski poznatog lanca u Srbiji i regionu, poceo je da radi 31. decembra 2013.
godine. Lanac Crowne Plaza deo je InterContinental Hotels Groupa, najvece hotelske korporacije na svetu. Hotel Crowne
Plaza Beograd na 33.000 kvadratnih metara gostima nudi 416 soba, 12 sala za sastanke, dva restorana, lobi barove,

www.ihg.com poslasticarnicu. Na raspolaganju su im i fitness i spa centar i najveci hotelski bazen u Srbiji. Vlasnici Movem Fashion Privi-
lege Klub kartice imaju mogucnost rezervacije smestaja po posebnim korporativnim uslovima.
PODRUMI VUKOJE Podrumi Vukoje od 1982. godine se bave ogranicenom proizvodnjom vrhunskih vina i alkoholnih pica. Vinarija se oslanja

Hrupjela 28, Trebinje
Tel. (+387 59) 27 0370
www.podrum-vukoje.com

na moderne tehnologije, kontrolisane procese fermentacije i tradicionalne metode odlezavanja vina u hrastovim barrique
bacvama u podrumima osam metara ispod zemlje. Dobitnici su viSe od 80 zlatnih medalja za kvalitet svojih proizvoda na
svim sajmovima regiona kao i na poznatim smotrama u Milanu, Briselu, Parizu, Zenevi i Pragu, a nagradeni su i Zlatnom
poveljom za vinski turizam na 43. Novosadskom sajmu turizma. Poslednju deceniju Podrumi Vukoje su najbolja vinarija

u BiH (Cetiri godine zvani¢no), te su predvodnik modernog talasa vinarstva u ovom delu Evrope. Za detaljnije informacije o
pogodnostima za vlasnike MOVEM Fashion Privilege Klub kartice kontaktirajte s Movem Fashion.
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